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Abstract 
Introduction: The design of Iranian movie posters underwent significant transforma-
tions in the early 1990s, shifting away from the theme-based and director-centered 
approaches dominant in the 1980s. This shift marked a move toward a more conceptual 
and visually engaging approach to cinematic poster design. As one of the most influen-
tial filmmakers of this period, Abbas Kiarostami not only revolutionized Iranian cine-
ma but also introduced a distinct style to the design of his film posters. These posters 
transcend their basic promotional function and serve as semiotic texts that establish a 
deeper connection between the films and their audiences.
Purposes & Questions: This study investigates the semiotic structure of Abbas Kiarost-
ami’s movie posters produced in the 1990s, employing Charles Sanders Peirce’s triadic 
model to analyze how visual and textual elements—specifically form, composition, 
typography, and color—construct meaning. The study identifies these semiotic features 
and examines their effectiveness in fulfilling communicative and promotional func-
tions. Furthermore, it assesses the extent to which these design elements correspond to 
the thematic essence and content of the films they represent. By addressing the formal 
characteristics of the posters, their functional operation within an advertising context, 
and their correspondence to cinematic narratives, this study provides a comprehensive 
semiotic evaluation of Kiarostami’s promotional visual language.
Methods: This study adopts a descriptive-analytical approach within the framework 
of Charles Sanders Peirce’s semiotic model. A library-documentary method was em-
ployed for data collection. The research sample consists of four movie posters from 
Abbas Kiarostami’s films produced in the 1990s, selected based on their visual dis-
tinctiveness and semiotic richness. The analysis was conducted using Peirce’s tripartite 
semiotic framework—Representamen, Object, and Interpretant—to decode the visual 
and textual signs embedded in the posters. Each poster was examined based on its dom-
inant semiotic features, considering the interplay of iconic, indexical, and symbolic 
signs within the design. The study also compares the posters designed by Kiarostami 
himself with those designed by other artists, particularly Morteza Momayez, to high-
light stylistic and conceptual differences.
Findings and Results: The findings indicate that visual elements predominate over 
textual components in Kiarostami’s posters, with typography playing a secondary role. 
The posters primarily employ iconic, indexical, and symbolic signs, with indexical and 
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symbolic signs playing a crucial role in meaning-making. In all cases, the posters’ visu-
al elements are directly related to the films’ core themes rather than serving as explicit 
representations of their plots. For instance, in The Wind Will Carry Us, the winding 
road and the lone motorcyclist symbolize the film’s themes of journey and self-discov-
ery. In Taste of Cherry, the solitary tree represents existential dilemmas and the choice 
between life and death. In Through the Olive Trees, the positioning of the characters 
reflects the tension and emotional distance in the film. In Life and Nothing More, 
the cracked wall serves as an indexical sign of destruction and resilience. The results 
suggest that Kiarostami’s posters function not merely as promotional materials but as 
semiotic bridges between the films and their audiences, reinforcing the philosophical 
and thematic essence of his cinematic works. These insights can help contemporary 
graphic designers refine their approaches to movie poster design, ensuring that pro-
motional materials are not only effective marketing tools but also meaningful artistic 
expressions. The findings contribute to a deeper understanding of Iranian graphic de-
sign history and its evolution in cinematic poster design. They reveal that Kiarostami’s 
posters exhibit characteristics of the Polish school of design, emphasizing minimalism, 
painterly aesthetics, and conceptual storytelling. In contrast, the poster for Through the 
Olive Trees, designed by Morteza Momayez, reflects a more American-style approach, 
focusing on character depiction and direct audience engagement. The study highlights 
the unique role of semiotics in Iranian film posters and its impact on audience percep-
tion, cinematic branding, and artistic expression. Additionally, the findings emphasize 
the intersection of visual arts and film studies, suggesting that Kiarostami’s approach 
challenges traditional advertising paradigms by privileging artistic introspection over 
superficial commercial appeal. By demonstrating the usefulness of Peirce’s semiotic 
framework for interpreting non-Western visual narratives, this research connects clas-
sical semiotic theory with contemporary Iranian graphic design criticism. Ultimately, 
this study posits that such posters function as autonomous cultural artifacts that pre-
serve the historical consciousness of 1990s Iranian cinema, thereby offering a frame-
work for future scholarly inquiries into the evolution of cinematic branding and graphic 
semiotics within the Middle Eastern context.
Keywords: Movie posters, Iranian graphic design, Iranian cinema, Abbas Kiarostami, 
Semiotics, Charles Sanders Peirce.



چكيده
مقدمه: طراحی پوستر فیلم ها در ایران، از اوایل دهۀ ۱۳۷۰ شمسی، از شیوۀ افراطی دهۀ پیشین، 
مبتنی بر »مضمون محوری« و »کارگردان سالاری«، فاصله گرفت و به رویکردهای نوین، به عنوان 
یکی از شاخصه های سینمایی، گرایش پیدا کرد. عباس کیارستمی، به عنوان یکی از شاخص ترین 
سینماگران این دوران، علاوه بر کارگردانی، در طراحی پوسترهای سینمایی فیلم های خود نیز سبک 

و زبانی منحصربه فرد ارائه داد که فراتر از کارکرد تبلیغاتیِِ صرف عمل می کند.
اهداف و سؤال ها: این پژوهش باهدف تحلیل ساختار نشانه شناختی پوسترهای فیلم های عباس 
کیارستمی در دهۀ ۱۳۷۰ و بررسی میزان انطباق نشانه های بصری و نوشتاری با محتوای فیلم ها 
و کارکرد ارتباطی-تبلیغاتی آن ها بر پایۀ الگوی پیرس انجام شده است. پرسش های اصلی عبارت‌اند 
از: 1. ویژگی های فرم شناختی، نوشتاری، رنگی و ترکیب بندی این پوسترها از منظر نشانه شناسی 
چیست؟ 2. این نشانه ها چگونه در خدمت اهداف ارتباطی و تبلیغی اثر قرار می‌گیرند؟ 3. تا چه 
انطباق  پیرس  الگوی سه گانۀ  با  فیلم ها  اندازه میان عناصر بصری پوسترها و درون مایۀ روایی 

وجود دارد؟
روش ها: پژوهش حاضر با رویکردی توصیفی-تحلیلی انجام‌شده و اطلاعات آن از طریق روش های 
کتابخانه‌ای و اسنادی گردآوری شده است. جامعۀ نمونه شامل چهار پوستر از فیلم های برجستۀ 
عباس کیارستمی در دهۀ ۱۳۷۰ شمسی است که بر مبنای غنای نشانه شناختی انتخاب شده و با 

کاربست چارچوب سه گانۀ پیرس )نمود، موضوع و تأویل( مورد واکاوی قرار گرفته‌اند.
یافته ها و نتایج: یافته ها حاکی از آن است که در پوسترهای کیارستمی، تصویر بر نوشتار غلبه 
هماهنگی  ایفا می کنند.  معناسازی  فرایند  در  نقشی محوری  نمادین  و  نمایه‌ای  نشانه های  و  دارد 
فضای  با  هدفمند  رنگ های  و  مهارشده  )تایپوگرافی(  حروف نگاری  پویا،  ترکیب بندی های  میان 
معنایی فیلم ها، موجب تقویت پیوند معنایی اثر با مخاطب شده است. همچنین، بهره‌گیری از رویکرد 
مینیمالیستی و عناصر استعاری، پوسترها را به واسطه‌ای مفهومی و زیبایی شناختی برای تعامل 
عمیق با تماشاگر تبدیل کرده است. درنهایت، ساختار بصری این آثار با اجزای مدل سه گانۀ پیرس 

هم پوشانی بالایی داشته و نقشی اساسی در بازنمایی مضامین فلسفی سینمای کیارستمی دارند.
واژگان کلیدی: پوسترهای فیلم، دهۀ هفتاد شمسی، عباس کیارستمی، نشانه شناسی، پیرس.
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فصلنامة علمي نگره
دانشكده هنر دانشگاه شاهد

مقدمه
پوستر فیلم یکی از پراهمیت ترین شاخه های طراحی 
گرافیک محسوب می شود که فرایند تولید آن، پیوند 
این  می کند.  برقرار  را  سینما  و  گرافیک  هنر  میان 
جذب  در  تبلیغاتی  نقش  بر  علاوه  بصری،  رسانۀ 
مخاطب، کارکرد ارتباطی نیز دارد و به عنوان ابزاری 
برای انتقال مفاهیم و درون مایه های اصلی فیلم مورد 
طراحی  دهۀ ۷۰ شمسی،  در  می‌گیرد.  قرار  استفاده 
پوستر فیلم در ایران دچار تغییرات قابل توجهی شد 
گرفت.  فاصله  پیشین  دهه های  رایج  از شیوه های  و 
عباس  دوره،  این  فیلم سازان  برجسته ترین  از  یکی 
کیارستمی، نه تنها در سینما، بلکه در طراحی پوستر 
فیلم های خود نیز سبک منحصربه فردی را به نمایش 
گذاشت. پوسترهای فیلم های او از منظر نشانه شناسی، 
دارند که مطالعۀ آن ها  سبکی خاص و روایت محور 
او  سینمای  بصری  زبان  بهتر  شناخت  به  می تواند 
کمک کند. با توجه به اهمیت نشانه ها در انتقال پیام های 
بصری و ارتباط آن ها با محتوای فیلم، این پژوهش با 
رویکرد نشانه شناختی، به تحلیل پوسترهای فیلم های 
عباس کیارستمی در دهۀ ۷۰ شمسی می پردازد. هدف 
عناصر  تطابق  میزان  بررسی  پژوهش،  این  اصلی 
بصری و نوشتاری این پوسترها با محتوای فیلم ها 
و کارکرد تبلیغی آن هاست. بر این اساس، پرسش های 
پژوهش چنین مطرح می شود: 1. نشانه های بصری و 
نوشتاری در پوسترهای فیلم های عباس کیارستمی 
در دهۀ ۷۰ شمسی چگونه بازتاب‌دهندۀ محتوای فیلم 
و کارکرد تبلیغی آن ها هستند و تا چه اندازه با اجزای 
و  موضوع  نمود،  شامل  پیرس  نشانه شناسی  مدل 
تأویل، مطابقت دارند؟ 2. پوسترهای فیلم های عباس 
نوشتار،  فرم شناختی،  ازنظر  دهۀ ۷۰  در  کیارستمی 
چه  نشانه شناسی  منظر  از  عناصر  ترکیب  و  رنگ 
نشانه های  میان  ارتباطی  چه   .3 دارند؟  ویژگی هایی 
عباس  فیلم های  پوسترهای  شکل  در  به کاررفته 
وجود  آن ها  تبلیغی-ارتباطی  کارکرد  و  کیارستمی 

دارد؟
ضرورت و اهمیت این پژوهش از دو جنبه قابل بررسی 
است. از منظر طراحی گرافیک، این مطالعه می تواند به 
روشن شدن بخشی از تاریخ گرافیک معاصر ایران 
و ویژگی های سبک شناختی پوسترهای فیلم در این 
این  نشانه شناختی،  تحلیل  منظر  از  کند.  کمک  دوره 
مفهومی  و  بصری  شیوه های  بررسی  به  پژوهش 
می پردازد که کیارستمی در طراحی پوسترهای خود 
به کار گرفته است. فهم تاریخی و نشانه شناختی این 

پوسترها می تواند به طراحان گرافیک کمک کند تا در 
طراحی پوسترهای فیلم های معاصر، از این تجربیات 
فیلم ها و  بهتر مفاهیم  انتقال  بهره برداری کنند و در 

جذب مخاطب مؤثرتر عمل کنند.

روش پژوهش
با  و  توصیفی-تحلیلی  ماهیت،  ازنظر  پژوهش  این 
تحلیل  در  است.  انجام شده  نشانه شناسی  رویکرد 
نشانه شناختی پوسترهای فیلم های عباس کیارستمی، 
چارچوب نظری پیرس مبنای کار قرارگرفته است. بر 
این اساس، نشانه های تصویری و نوشتاری موجود 
تأویل  و  نمود، موضوع  در سه سطح  پوسترها  در 
که  شود  مشخص  تا  گرفته‌اند  قرار  موردبررسی 
چگونه این نشانه ها در انتقال معنا و کارکرد تبلیغاتی 
از  پژوهش  داده های  می کنند.  ایفا  نقش  پوسترها 
طریق روش کتابخانه‌ای-اسنادی گردآوری شده‌اند. 
مقالات  کتاب ها،  شامل  علمی  منابع  راستا،  این  در 
با  مرتبط  تصویری  منابع  و  پایان نامه ها  پژوهشی، 
طراحی پوسترهای سینمایی بررسی شده است. ابزار 
گردآوری اطلاعات شامل مجموعه‌ای از پوسترهای 
حوزۀ  در  علمی  منابع  کیارستمی،  عباس  فیلم های 
نشانه شناسی و طراحی گرافیک سینمایی و آرشیوهای 
تصویری معتبر است. جامعۀ آماری این پژوهش شامل 
پوسترهای فیلم های عباس کیارستمی در بازۀ زمانی 
۱۳۷۰ تا ۱۳۸۰ شمسی است. از میان این مجموعه، ۴ 
پوستر که بیشترین بازتاب تبلیغاتی را داشته و ازنظر 
متمایز  ویژگی های  دارای  نشانه شناختی  و  بصری 
شده‌اند.  انتخاب  پژوهش  نمونۀ  به عنوان  بوده‌اند، 
انتخاب نمونه ها به روش هدفمند و مبتنی بر معیارهای 
کیفی انجام شده است. در این انتخاب، عواملی همچون 
سبک طراحی، نحوۀ استفاده از نشانه ها، ارتباط میان 
در  پوسترها  تأثیرگذاری  میزان  و  متن  و  تصویر 
تبلیغات فیلم مدنظر قرارگرفته است. درنهایت، برای 
تجزیه‌وتحلیل داده ها، از روش تحلیل نشانه شناختی 
پوستر  هر  اساس،  این  بر  است.  استفاده شده  کیفی 
بر مبنای سه گانۀ نشانه شناسی پیرس بررسی شده و 
نشانه های شمایلی، نمایه‌ای و نمادین آن ها شناسایی 
شده‌اند. سپس، این نشانه ها با توجه به موضوع فیلم 
و اهداف تبلیغاتی پوسترها تحلیل شده‌اند تا مشخص 
گردد که چگونه عناصر بصری و نوشتاری در این 
آثار به انتقال معنا کمک کرده‌اند و چه ارتباطی میان 
کارکرد ارتباطی-تبلیغی آن ها و محتوای فیلم ها وجود 
رویکردهای  با  پژوهش  یافته های  درنهایت،  دارد. 



در  یادشده  عوامل  که  نشان ‌می‌دهد  آن  از  حاصل 
هر دوره تأثیرات منحصربه فردی بر نشانه هایی که 
در جریـــان تولید پوستر به کاررفته‌اند، داشته است 
تحت  را  آن ها  صریح  و  ضمنی  دلالت های  قلمرو  و 
قهدریجانی )1393(  داده است. شفیع‌زاده  قرار  تأثیر 
در پایان نامه‌ای با عنوان »بررسی تطبیقی پوسترهای 
طراحی شده سینمایی، دو دهه قبل و دو دهه بعد از 
به  و 70(«،  دهه 60  با  و 50  )دهه 40  ایران  انقلاب 
بررسی و تطبیق چند نمونه از پوسترهای سینمایی 
یافته های  است.  پرداخته  ایران  انقلاب  از  بعد  و  قبل 
این پژوهش نشان می‌دهد که در هر دو دوره، ضمن 
وجود آثار فاقد خلاقیت هنری، پوسترهایی نیز دیده 
می شوند که توانسته‌اند با بهره‌گیری از تصویرسازی 
و چیدمان1 مناسب، مفهوم فیلم ها را به‌درستی منتقل 
کنند؛ با این تفاوت که در دورۀ پیش از انقلاب، رویکرد 
هنرمندان به محتوای فیلم‌، آگاهانه تر بوده است. افزون 
بر این، در هر دو دوره، اجراهای فنی مطلوبی به چشم 
می خورد، با این تفاوت که در دهۀ هفتاد، بهره‌گیری از 
نرم‌افزارهای گرافیکی نقشی تعیین کننده در فرایند اجرا 
یافته است. رضایی )1400( در پایان نامه‌ای با عنوان 
»بازنمایی مضامین و محتوای فیلم از طریق »نشان 
نشانه شناسی؛  منظر  از  سینمایی،  آثار  در  نوشته« 
بررسی  به  روح‌الامین«،  محمد  آثار  موردی:  نمونه 
آثار روح‌الامین  ساختار حروف و نوشتار زبان در 
پرداخته است. نتایج این پژوهش نشان می‌دهد که از 
برای  نمایه‌ای  و  نمادی  نشانۀ شمایلی،  نوع  هر سه 
دلالت های صریح یا ضمنی به مضمون کلی داستان و 
عناصر فیلم استفاده شده است. در این میان، نشانه های 
شمایلی که یکی از کارکردهای آن ها هویت بخشی و 
را  کاربرد  بیشترین  است،  تصویر  به  واژه  تبدیل 
مشخص شده  پژوهش  این  در  همچنین  داشته‌اند. 
فرم های  از  بهره‌گیری  همچون  مؤلفه هایی  که  است 
نامتعادل،  یا  متعادل  ترکیب بندی های  سخت،  یا  نرم 
استفاده  حروف،  روی  خراش  یا  براش  طرح،  بافت، 
از طرح های تزیینی در حاشیه حروف، ضخامت قلم 
تغییر در  یا  تغییر در کرسی بندی  یا کلفتی(،  )نازکی 
حروف، انتخاب خطی خاص و درنهایت ترکیب بندی و 
فرم کلی نوشته، همگی در خدمت بازنمایی مضمون و 

محتوای فیلم قرار گرفته‌اند. 
با  نظر  انتشارات  از  کتابی  در  نیز   )1390( مهرابی 
ایران«،  در  فیلم  پوستر  و  اعلان  سال  »صد  عنوان 
به طورکلی،  و  پرداخته  فیلم  پوستر  تاریخی  به سیر 
نام برده است.  را  این عرصه  آثار هنرمندان مختلف 

طراحی گرافیک سینمایی مقایسه شده‌اند تا روندهای 
رایج در طراحی پوسترهای فیلم این دوره شفاف تر 

گردد. 

پیشینۀ پژوهش
با  پژوهشی  مقاله‌ای  در   )1393( مراثی  و  مسبوق 
میزان  و  ایران  به  عکاسی  ورود  »بررسی  عنوان 
کاربرد آن در طراحی پوستر )از آغاز تا سال 1316 
هجری شمسی(«، به شناسایی تاریخ ورود عکاسی 
ایران و شناسایی نخستین طراحِِ  به طراحی پوستر 
مؤثر در این فرایند پرداخته‌اند که یافته های آنان نشان 
می‌دهد که عکاسی نخستین بار در سال 1309 شمسی 
به کار گرفته  فیلم »آبی و رابی«  در طراحی پوستر 
از آن  البته طراح آن مشخص نیست و پس  شد که 
در سال 1312 شمسی در طراحی پوستر فیلم »دختر 
لر« توسط چاندار واکر از عکاسی در طراحی پوستر 
استفاده شد و واکر به عنوان اولین طراح که از عکاسی 
طراحی  تاریخ  در  کرد  استفاده  پوستر  طراحی  در 

گرافیک ایران شناخته شده است.
»تحلیل  عنوان  با  پایان نامه‌ای  در   )1390( دیری 
اعلان های نمادگرای فیلم های برگزیدۀ جشنواره های 
فیلم فجر«، ضمن مطالعۀ اعلان های سینمایی در ایران، 
اعلان های فیلم های برگزیدۀ بیست‌ونه دورۀ جشنواره 
وی  است.  داده‌  قرار  شناسایی  مورد  را  فجر  فیلم 
نمادهای به کاررفته در هر اعلان را شناسایی کرده و 
ارتباط نمادها با محتوای فیلم و نیز میزان رمزگشایی 
آن ها را توسط مخاطب مورد ارزیابی قرار داده است. 
در پایان نتایج به‌دست‌آمده حاکی از عدم رمزگشایی 
سریع نمادها در اعلان های نمادگرای فیلم های برگزیدۀ 
مورد  نمادهای  هماهنگی  فجر،  فیلم  جشنواره های 
بیشترین  و  فیلم ها  محتوای  با  اعلان ها  در  استفاده 
سهمِ گِونۀ معناگرا در اعلان های نمادگرا است. امامی‌ 
»نشانه شناسی  عنوان  با  پایان نامه‌ای  در   )1391(
دهۀ  پنج  پوستر طی  تغییرات  روند  بررسی  پوستر: 
در  سجودی  فرزان  راهنمایی  با  ایران«،  در  اخیر 
ارشد،  کارشناسی  مقطع  در  و  تهران  هنر  دانشگاه 
مضامین  با  پوسترها  تغییرات  تحلیل  و  بررسی  به 
فرهنگی طی پنج دهۀ اخیر )دهه های چهل تا هشتــاد( 
پرداخته  فرهنگی  اجتماعی،  نشانه شناسی  منظر  از 
است. در این پژوهش نشانه شناختی عوامل بصری، 
شامل نشانه های تصویری و نوشتاری در پوسترهای 
اجتماعــی  فرهنگــی،  تأثیرات  بررسی  و  فرهنگی 
نتایج  و  است  قرارگرفته  تحلیل  مورد  سیاســی  و  1.Layout 

تحلیل نشانه شناختی پوستر فیلم های 
اکران خارجی عباس کیارستمی در 
دهه ۰۷۳۱ شمسی  با تأکید بر رویکرد 
نشانه شناسی پیرس   / 242- 269/  
سیدابوتراب   - پسندی  شاه  الناز 

احمدپناه 
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فصلنامة علمي نگره
دانشكده هنر دانشگاه شاهد

بااین حال، پژوهش های پیشین عمدتاًً روند کلی طراحی 
پوستر فیلم در ایران را بررسی کرده‌اند، درحالی که 
ویژگی های  بار  نخستین  برای  حاضر،  پژوهش  در 
نشانه شناختی پوسترهای فیلم های عباس کیارستمی 
در دهۀ ۷۰ شمسی با تمرکز بر ارتباط آن ها با محتوای 
فیلم ها واکاوی می شود. افزون بر این، مطالعۀ حاضر 
و  تصویری  نشانه های  تأثیر  و  نقش  تا  می کوشد 
نوشتاری را در جذب مخاطب و ارتقای بیان هنری 

پوسترها تبیین سازد.

نشانه شناسی
نظام های  بررسی  به  که  است  دانشی  نشانه شناسی 
نشانه‌ای و فرایندهای دلالتی در متون زبانی، بصری 
و فرهنگی می پردازد. این حوزۀ مطالعاتی، به‌ویژه در 
ابزاری مؤثر برای تحلیل چگونگی  گرافیک و سینما، 
شکل‌گیری و انتقال معنا از طریق نشانه ها ارائه می‌دهد 
)Chandler, 2017, p. 42(. پوسترهای فیلم، به عنوان 
حاوی  ارتباطی،  و  تبلیغاتی  مهم  ابزارهای  از  یکی 
آن ها  تحلیل  که  هستند  متعددی  نشانه‌ای  نظام های 
مستلزم بهره‌گیری از چارچوب های علمی دقیق است. 
در این زمینه، نظریه های فردینان دو سوسور و چارلز 
سندرز پیرس از مهم ترین رویکردهای نشانه شناسی به 
شمار می‌روند. پژوهش حاضر بر اساس نشانه شناسی 
پیرس انجام شده است که برخلاف دیدگاه ساخت گرایانه 
سوسور، نشانه ها را در چارچوبی سه‌وجهی بررسی 
می کند و بر نقش منطق و تأویل در فرایند دلالت تأکید 

.)Peirce, 1931, p. 58( دارد
که  می کند  تعریف  چیزی  به عنوان  را  نشانه  پیرس 
که  است  معتقد  و  می نشیند«  دیگری  چیز  »به جای 
فرایند معناپردازی در تعامل سه عنصر شکل می‌گیرد 

:)Short, 2007, p. 96(
1. نمود1: صورتی که نشانه به خود می‌گیرد و قابل 

مشاهده است )مانند تصویر، کلمه یا نماد گرافیکی(.
2. موضوع2: چیزی که نشانه به آن ارجاع می‌دهد و 

معنا را شکل می‌دهد.
از نشانه برداشت می شود و  تأویل3: معنایی که   .3

بسته به زمینه و دانش مخاطب، متغیر است.
ساختار  اساس  بر  نه تنها  را  نشانه ها  سه گانه،  این 
درونی خود، بلکه در ارتباط با زمینه فرهنگی و ادراکی 
دلیل،  همین  به  می‌دهد.  قرار  موردبررسی  مخاطب 
تحلیل  برای  مناسب  رویکردی  پیرس  نشانه شناسی 
این  فیلم به شمار می‌رود، زیرا معنا در  پوسترهای 
رسانه نه تنها از طریق تصویر، بلکه از طریق عناصر 

بصری همچون ترکیب بندی، رنگ و تایپوگرافی شکل 
.)Nöth, 1990, p. 145( می‌گیرد

کلی  دستۀ  سه  در  را  نشانه ها  پیرس  این،  بر  علاوه 
طبقه بندی می کند که تحلیل آن ها برای مطالعه پوسترهای 

:)Atkin, 2010, p. 12( فیلم ضروری است
شباهت  که  نشانه هایی  شمایلی4:  نشانه های   •
مستقیمی با موضوع خود دارند، مانند تصویر چهره 

در پوستر فیلم.
رابطه‌ای  که  نشانه هایی  نمایه‌ای5:  نشانه های   •
علّیّ یا واقعی با موضوع خود دارند، مانند سایه که 

نشان‌دهندۀ حضور یک جسم است.
• نشانه های نمادین6: نشانه هایی که رابطه آن ها با 
موضوع، قراردادی و وابسته به فرهنگ است، مانند 
یا خطر است )سجودی،  نماد هیجان  قرمز که  رنگ 

1383، ص. 29(.
تحلیل این سه نوع نشانه در پوسترهای فیلم های عباس 
کیارستمی می تواند میزان همخوانی نشانه های بصری 
با محتوای فیلم ها را بررسی کند. برخلاف بسیاری از 
پوسترهای سینمایی که بیشتر بر جاذبه های بصری 
تأکید دارند، پوسترهای کیارستمی تمایل بیشتری به 
استفاده از نشانه های نمادین و مفاهیم انتزاعی دارند 
)ضیمران، 1382، ص. 8(. بر این اساس، بررسی این 
به  می تواند  پیرس  نشانه شناختی  منظر  از  پوسترها 
شناخت دقیق تری از چگونگی انتقال معنا از طریق این 

نشانه ها کمک کند.

پوستر
جهت  در  که  است  گرافیکی  محصولات  از  یکی 
کلمه‌ای  »اعلان  دارد.  کاربرد  موضوعی  پیام‌رسانی 
در  کم کم  پوستر  آن،  انگلیسی  واژه  که  عربی  است 
زبان فارسی محاوره‌ای امروز ایران به مفهوم آگهی 
جاافتاده  نباشد  رایج کوچک تر  از حدود  که  دیواری 
است« )رخشان، 1383، ص. 127(. »ازآنجاکه واژه های 
مفهوم  نمی توانند  اطلاعیه  یا  دیواری،  آگهی  )اعلان(، 
امروزی پوستر را بیان کنند، از همان واژه انگلیسی 
استفاده می شود  بیشتر  زبان محاوره‌ای  در  پوستر 
واژه‌ای  پوستر   .)125 ص.   ،1390 مهاجر،  )افشار 
انگلیسی است که در دهه های اخیر به زبان فارسی 
واردشده و به معنی آگهی دیواری به کار می‌رود، اما 
نمی توان گفت که هر نوع آگهی که روی دیوار نصب 
می شود، لزوماًً پوستر است. برای مثال، آگهی هایی که 
در اندازۀ حدود A4 برای اطلاع‌رسانی آگهی ترحیم 
چاپ و روی دیوارها نصب می شود، پوستر محسوب 

1.Representamen
2.Object
3.Interpretant
4.Iconic Signs
5.Indexical Signs
6.Symbolic Signs



نمی شوند« )افشار مهاجر، 1390، ص. 125(.

پوستر فیلم
که  است  پوستری  فیلم،  دیوارکوب  یا  فیلم  پوستر 
در تبلیغات فیلم از آن استفاده می کنند. پوستر فیلم 
وسیله‌ای تبلیغاتی است که توسط آن در بیننده برای 
دیدن فیلم انگیزه ایجاد می شود. ممکن است در طراحی 
پوستر از نمادها استفاده شود. از پوسترهای فیلم در 
داخل یا خارج سالن های سینما یا در مغازه های فروش 

محصولات فرهنگی استفاده می شود.
تاریخچه پوستر فیلم ایران

 تاریخ سینمای ایران نشان می‌دهد که اولین بار در 
شد.  طراحی  پوستر  فیلم ها  برای   1310 دهۀ  ابتدای 
این پوسترها بیشتر با مرکب مشکی بر کاغذهایی در 
ابعاد متفاوت و به رنگ های زرد اخرایی، قرمز گلی 
و آبی در سه زبان فارسی، روسی و فرانسه چاپ 
می شدند که گاهی زبان فرانسه جای خود را به ارمنی 
یا انگلیسی می‌داد. در نمونه های اولیه، اثری از تصویر 
نداشت.  وجود  پوسترها  متن  در  بازیگران  چهره‌ی 
تکیه بر نام و عملیات شگفت‌انگیز بازیگرانی که بین 
عامه از شهرت و محبوبیت برخوردار بودند، جوهرۀ 
سینمای  به  نیز،  حواشی  در  بود.  پوسترها  اصلی 
نمایش‌دهنده، هزینۀ تولید فیلم و تعداد سیاهی لشکرها 
اشاره می‌شد. بعد از سال 1327، خطاطان و نقاشان 
کار  به  خارجی  پوسترهای  در  را  هنرشان  ایرانی 
پوستر  نیز  ایرانی  فیلم های  برای  به مرور  و  گرفتند 
تولید کردند. بااین حال، الگوسازی از پوستر فیلم های 
فرنگی یکی از ویژگی های این دهه و دهه های بعدی 
بود. در اواسط دهۀ 1340 به بعد، به دلیل اهمیت یافتن 
گرافیک، پوسترهای مهمی برای برخی فیلم ها طراحی 
 شدند، اما ویژگی بارز پوسترهای این دهه، بزرگنمایی 
این دهه و  با رنگ و روغن بود. در  فیلم  عکس های 
دهۀ 1350، عنصر »جنسیت« تضمینی برای فروش 
فیلم ها تلقی می شد )مهرابی، الف-۱۳۷۱، ص. 20(. با 
وقوع انقلاب اسلامی، در دهۀ 1360، در اوایل دو نوع 
پوستر کلی با عنوان پوستر تجاری و پوستر هنری 
مرسوم شد که پس از آن، این رویه از بین رفت. در 
افزایش  رفتن محتوای جنسی،  کنار  این دهه، ضمن 
خشونت در محتوای این پوسترها شایع شد. از دهۀ 
1370، استفاده از عناصر صوری هنر ایرانی و افزایش 
تأکید بر شخصیت های اصلی در طراحی پوستر باب 
شد و از اواخر این دهه، به‌ویژه دهۀ 1380، فناوری 
به کلی  را  پوستر  طراحی  گرافیکی،  نرم‌افزارهای  و 

دگرگون کردند )مهرابی، الف-۱۳۷۱، ص. 20(.
را  سینمایی  اعلان‌های  سینمایی:  پوسترهای  سبک 

می توان در سه دسته طبقه بندی کرد:

شیوۀ آمریکایی
نمی شود.  دیده  آمریکا  سینمای  در  تنها  شیوه  این 
طراحی اعلان بر این اساس، متکی بر بازیگر و نمای 
بازیگر  درشت  چهره‌ی  به  اعلان،  نخست  و  اصلی 
اختصاص می یابد زیرا او عامل معرفی و تبلیغ فیلم 

است.

شیوۀ لهستانی
در این شیوه بازیگر مهم نیست، بلکه موضوع اهمیت 
اینکه در فیلم چه کسی یا کسانی ایفای  پیدا می کند. 
فیلم  که  است  این  مهم  ندارد،  اهمیتی  می کنند،  نقش 
دربارۀ چیست؟ همین است که ایدۀ اعلان را تشکیل 

می‌دهد.

شیوۀ فرانسوی ایتالیایی
در این نوع اعلان ها، دیگر از بازیگر یا موضوع استفاده 
نمی شد، بلکه فریمی از فیلم انتخاب می شد که قابلیت 
اعلان های سینمایی  داشت.  را  اعلان  به  تبدیل شدن 

ایران بیشتر پیرو مکتب آمریکایی است1.

عباس کیارستمی
 )۱۳۹۵ تیر   ۱۴  -  ۱۳۱۹ تیر   ۱( کیارستمی  عباس 
نویسنده، کارگردان و تهیه کننده ایرانی بود که به عنوان 
یکی از تأثیرگذارترین سینماگران جهان شناخته می شود.

در  او    )Saeed-Vafa & Rosenbaum, 2003, p. 85(
بلند،  فیلم   ۴۰ از  بیش  خود  حرفه‌ای  فعالیت  طول 
کوتاه و مستند ساخت و با شکل‌دادن به رویکردی 
مینیمالیستی و شاعرانه، جایگاهی متمایز در سینمای 
ایران و سینمای هنری جهان به دست آورد. سادگی 
بازیگران  و  کودکان  از  استفاده  میزانسن،  و  روایت 
غیرحرفه‌ای، بهره‌گیری از فضاهای روستایی و طبیعی، 
تلفیق عناصر مستند و داستانی، شاعرانگی و توجه به 
گفت‌وگوهای روزمره، از ویژگی های شاخص سینمای 
او به شمار می‌روند. استفاده از فضای داخل خودرو 
در  نیز  فضا  این  در  شخصیت ها  گفت‌وگوهای  و 
شماری از آثار متأخر او، ازجمله ده، به یکی از عناصر 
قابل تشخیص زبان بصری و روایی او تبدیل شده است

 )Akrami, 2021; Sheibani, 2006, pp. 509- 511(
مختلف  حوزه های  در  کیارستمی  سینما،  بر  علاوه 

1. مطالب مورد استفاده در این بخش 
طراحی  و  »تاریخچه  خصوص  در 
اعلان های سینمایی ایران«، از وب‌‌‌  گاه 
https://www.persiangfx.com

برگرفته شده است. 
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هنری ازجمله شعر، عکاسی، موسیقی، طراحی گرافیک، 
نقاشی، طراحی صحنه و لباس، تدوین و حتی بازیگری 
فعالیت داشت. او دو کتاب با اقتباس از ادبیات کلاسیک 
ایران با عناوین »حافظ« به روایت عباس کیارستمی 
و »سعدی از دست خویشتن فریاد« را منتشر کرده 
است )کیارستمی، ۱۳۸۵؛ کیارستمی، ۱۳۸۶(. همچنین، 
در زمینۀ موسیقی، رهبری دو گروه اپرا در شهرهای 
لندن و پاریس را بر عهده داشت و اجرای اپرایی را در 
 Le donne sono tutte« جشنواره هنری فرانسه با نام
 English( در کارنامه خود ثبت کرده است  »uguali
از  یکی  عکاسی  این حال،  با‌‌‌   .).National Opera, n.d
نمایشگاه های  و  بود  او  هنری  فعالیت‌های  مهم ترین 
متعددی در کشورهای مختلف، ازجمله چین، انگلستان، 
ایتالیا، ژاپن و موزۀ هنرهای معاصر تهران برگزار کرد

در  است.  اصلی  مرحله  چند  شامل  پژوهش  این 
این معرفی شامل  که  فیلم معرفی می شود  ابتدا، هر 
اطلاعاتی، مانند نام فیلم، نام کارگردان، سال انتشار، 
گونه، طراح پوستر و خلاصه داستان است. پس از 

ارائه این اطلاعات، پوستر فیلم توصیف شده و تمامی 
ویژگی های دیداری آن، ازجمله ترکیب بندی، رنگ ها، 
حروف نگاری و سایر عناصر بصری، به صورت جامع 
بررسی می شود. در مرحلۀ بعد، تحلیل نشانه شناختی 
)نمود،  پیرس  سه‌گانۀ  مدل  اساس  بر  پوسترها 
موضوع، تأویل( انجام می شود. در این تحلیل، عناصر 
بصری و نوشتاری پوسترها از منظر شکل، نوشتار، 
و  تبلیغاتی-ارتباطی  کارکرد  عناصر،  ترکیب  رنگ، 
میزان همخوانی میان نشانه های تصویری و محتوای 
فیلم نامه بررسی می شوند. این رویکرد کمک می کند تا 
معنا و نقش نشانه ها در انتقال پیام فیلم مورد ارزیابی 
قرار گیرد. درنهایت، یافته های پژوهش جمع بندی شده 
و نتیجه‌گیری کلی دربارۀ ویژگی های نشانه شناختی 
این پوسترها ارائه می شود. این نتیجه‌گیری مشخص 
می کند که چگونه نشانه های بصری در پوسترها نه تنها 
به تبلیغ فیلم کمک کرده‌اند، بلکه معنای عمیق تری را 

برای مخاطبان ایجاد کرده‌اند.

1. پوستر فیلم »زندگی و دیگر هیچ« 
کارگردان: عباس کیارستمی
تاریخ انتشار: سال 1370 

گونه: ماجراجویی، درام
طراح پوستر: عباس کیارستمی

خلاصه داستان: فیلم »زندگی و دیگر هیچ« داستان 
پدر و پسری را روایت می کند که پس از زلزلۀ ویرانگر 
بازیگر  دو  به جست‌وجوی  گیلان،  در  خرداد ۱۳۶۹ 
جوان به نام های بابک و احمد احمدپور می‌روند. این 
چالش هایی  با  آن ها  و  می شود  آغاز  تهران  از  سفر 
مانند ترافیک و خرابی جاده ها مواجه می شوند. هرچند 
درنهایت، موفق به دیدار با بازیگران نمی شوند، اما در 
طول مسیر به یادآوری خاطرات و تجربه های خود 
از زندگی می پردازند. این فیلم به شکل عمیق تری به 
موضوع امید، جست‌وجوی انسانی و تأثیرات زلزله بر 

زندگی مردم می پردازد.
توصیف بصری پوستر: پوستر فیلم »زندگی و دیگر 
هیچ« )تصویر 1( با بهره‌گیری از نشانه های بصری، 
نمادین منعکس  به شیوه‌ای هنری و  را  فیلم  مفاهیم 
با  می کند. در پس‌زمینه، دیوار قدیمی و ترک خورده 
لکه های رنگ کنده شده دیده می شود که حس ویرانی 
و فرسودگی را القا می کند. این عنصر بصری، نمادی 
و  اجتماعی  ساختارهای  بر  آن  تأثیر  و  زلزله  از 
فرهنگی است. در بخش فوقانی پوستر، قاب عکسی 
مستطیل شکل با رنگ اُکُر دیده می شود که تصویری 

تصویر 1. پوستر فیلم »زندگی و دیگر هیچ«
)مهرابی، ب-۱۳۷۱، ص. 404(

Figure 1. Poster of the Film Life, and Nothing More… 
(Mehrabi, 1992-b, p. 404).



از پیرمردی نشسته با پیپ را نمایش می‌دهد. چیدمان 
این تصویر در دوسوم بالای پوستر )تصویر ۲( نشان 
می‌دهد که پیرمرد در یکی از نقاط طلایی قرارگرفته و 
این جای‌گیری، تأکیدی بر نقش او به عنوان نمادی از 
تجربۀ زیسته و استمرار سنت ها دارد. در پیش‌زمینه، 
میز سنتی با ظروفی شامل دیزی، کاسه استیل، لیوان 
و قندان دیده می شود که به فرهنگ غذایی ایرانی اشاره 
دارد. این ترکیب، علاوه بر اشاره به هویت فرهنگی، 
حس سکون و ثبات را در مقابل آشفتگی زلزله تداعی 
دارد،  امتداد  پایین  به  بالا  از  که  دیوار  تََرََک  می کند. 
از  آشکار  نشانه‌ای  بصری،  حرکت  ایجاد  بر  علاوه 
زلزله است. این عنصر بصری نه‌تنها ازنظر گرافیکی 
نیز  معنایی  لحاظ  به  بلکه  می کند،  هدایت  را  چشم 
تقسیم بندی میان گذشتۀ آرام و حالتی از فروپاشی را 
تداعی می کند )تصویر ۳(. در بالای قاب عکس، شعار
 »The Earth Moved, We Didn’t!«  )زمین حرکت کرد، 
ما نکردیم( با خطی دست نویس و رنگ سیاه درج شده 
غیررسمی  رویکردی  با  حروف نگاری،  این  است. 
به  را  احساسی  و  بیان شخصی  نوعی  نامتقارن،  و 
مخاطب القا می کند و نشان‌دهندۀ نوعی مقاومت و ثبات 
در برابر تغییرات است. رنگ های کرم، اُکُر و سبز که 
در طراحی این پوستر به کار رفته‌اند، در بخش تحلیل 
پوستر  این  شد.  خواهند  بررسی   )۵ )تصویر  رنگی 
در دسته بندی پوسترهای تصویری- نوشتاری قرار 
می‌گیرد که در آن، عنصر تصویر بر متن غلبه دارد. با 
توجه به رویکرد نقاشانۀ کیارستمی، روش بازنمایی 
آن نقاشی است و عنصر تجسمی غالب، فرم است. 
عناصر تصویری پوستر شامل لکه های کنده شده رنگ 
دیوار در پس‌زمینه، پیرمرد، میز، ظروف چیده شده 

روی آن، تََرََک دیوار و دو نشانه پایین قاب است. 

تحلیل نشانه شناختی پوستر فیلم »زندگی و دیگر 
هیچ« بر اساس مدل پیرس

پیرس،  بر اساس مدل نشانه شناختی چارلز سندرز 
نشانه ها در سه سطح بررسی می شوند:

نمود  – سطح دیداری و بصری نشانه
در این سطح، پوستر از طریق ترکیب عناصر تصویری 

و متنی، پیام خود را منتقل می کند:
متفکرانه،  باحالتی  عکس،  قاب  در  پیرمرد  تصویر   •

نمایندۀ ثبات و تجربۀ نسل گذشته است.
از  نمادی  گرافیکی،  نشانه‌ای  به عنوان  دیوار  تََرََک   •

زلزله و تغییر ناگهانی است.

تصویر 2. نقاط طلایی
)ترکیب بندی توسط نگارندگان(

Figure 2. Golden Points (Composition by the authors)

تصویر 3. تقسیمات فرم پوستر فیلم »زندگی و دیگر هیچ«
)تحلیل فرم توسط نگارندگان(

Figure 3. Form Divisions of the Poster for the Film Life, and 
Nothing More… (Form analysis by the authors)

تحلیل نشانه شناختی پوستر فیلم های 
اکران خارجی عباس کیارستمی در 
دهه ۰۷۳۱ شمسی  با تأکید بر رویکرد 
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• شعار بالای قاب عکس با حروف نگاری دست نویس، 
القا  مخاطب  به  را  احساسی  و  بیان شخصی  نوعی 

می کند.
•  ترکیب بندی عمودی و افقی، نظم بصری ایجاد کرده 
و حرکت چشم را در سراسر پوستر هدایت می کند 

)تصویر ۳(.

موضوع  – ارجاع نشانه به معنا و مفهوم بیرونی
•  موضوع یا ارجاع نشانه در این پوستر، تأثیر زلزله 
بر زندگی مردم و مفهوم استمرار و مقاومت در برابر 

ویرانی است.
که  است  زندگی‌ای  از  نشانی  پیرمرد،  عکس  قاب   •

علی‌رغم فاجعه، همچنان ادامه دارد.
درعین حال،  و  زلزله  تخریب  یادآور  دیوار،  تََرََک   •
تقسیم بندی بصری ایجاد می کند که تضاد میان ثبات و 

تغییر را تقویت می کند )تصویر ۳(.
• شعار انگلیسی بر جهانی بودن پیام فیلم تأکید دارد و 
می تواند برای مخاطب غیرایرانی نیز معنا داشته باشد

تأویل – درک و تفسیر نشانه از سوی مخاطب
خود،  زیستۀ  تجربۀ  به  بسته  پوستر،  این  مخاطب 

تفاسیر مختلفی از نشانه ها خواهد داشت:
• مخاطب ایرانی: تصویر پیرمرد و چیدمان سنتی میز، 
مفهومی  دیوار،  تََرََک  است.  روزمره  زندگی  یادآور 

آشنا از تأثیر زلزله را ایجاد می کند.
• مخاطب بین‌المللی: شعار فیلم، استعاره‌ای از ایستادگی 

در برابر فجایع را تداعی می کند.

بررسی نشانه های پیرسی در پوستر
پیرس،  سندرز  چارلز  نشانه شناسی  مدل  اساس  بر 
نمادین  و  نمایه‌ای  شمایلی،  دستۀ  سه  به  نشانه ها 
طبقه بندی می شوند. پوستر فیلم »زندگی و دیگر هیچ« 
از هر سه نوع نشانه بهره می برد که جزئیات آن در 

جدول 1 ارائه شده است.
تحلیل نشانه شناختی پوستر فیلم زندگی و دیگر هیچ 
نشان می‌دهد که این اثر بصری با بهره‌گیری از عناصر 
میان  است  شده  موفق  نمادین،  و  نمایه‌ای  شمایلی، 
مفهوم زلزله، پیام فیلم و تأثیر آن بر مخاطب ارتباط 
برقرار کند. طراحی این پوستر، فراتر از یک تصویر 
مخاطب  که  انجام شده  به گونه‌ای  صرف،  تبلیغاتی 
را درگیر معنا و پیام های عمیق فیلم کند. نشانه های 
نمایه‌ای مانند تََرََک دیوار، مستقیماًً بر وقوع زلزله تأکید 
دارند و ارتباطی علّیّ با موضوع فیلم برقرار می کنند. 
این عنصر، علاوه بر القای حس ویرانی، ترکیب بندی 

تصویر 4. تحلیل سیاه و سفید پوستر
)تحلیل سیاه و سفید توسط نگارندگان(

Figure 4. Black-and-White Analysis of the Poster 
(Black-and-White analysis by the authors)

تصویر 5.  رنگ های مورد استفاده در پوستر 
)تحلیل رنگ توسط نگارندگان(

Figure 5. Colors Used in the Poster
 (Color analysis by the authors)



بصری را نیز هدایت کرده و چشم بیننده را از بالای 
تصویر به سمت پایین حرکت می‌دهد. از سوی دیگر، 
تصویر پیرمرد در قاب عکس، یک نشانۀ شمایلی است 
این قاب نه تنها  که به ماندگاری و ثبات اشاره دارد. 
تحولات  دل  در  گذشته  نسل های  حضور  نمایانگر 
نابسامانی و  با  بلکه تضادی آشکار  اجتماعی است، 
ویرانی ناشی از زلزله ایجاد می کند. در کنار این موارد، 
رنگ سبز در واژۀ »Life« به عنوان یک نشانۀ نمادین، 
بار معنایی امید و استمرار زندگی را تقویت می کند و 
در تضاد با فضای خاکی و ویرانگر پس‌زمینه، مفهومی 
از بازسازی و حیات دوباره را در ذهن مخاطب شکل 
 The Earth Moved, We« می‌دهد. علاوه بر این، شعار
Didn’t!« با استفاده از حروف نگاری دست نویس، بر 
پیام فیلم دربارۀ مقاومت انسان در برابر بحران تأکید 
نشانه های  سایر  با  همراه  متنی،  عنصر  این  می کند. 
بصری، نه تنها به تبلیغ فیلم کمک می کند، بلکه لایه‌ای 
تأمل  به  را  مخاطب  که  می بخشد  پوستر  به  فلسفی 
دربارۀ مفهوم ثبات در برابر دگرگونی وادار می کند. 
از  که  تنظیم شده  به گونه‌ای  نیز  پوستر  ترکیب بندی 

طریق چیدمان عمودی و افقی عناصر، حرکت چشم 
را در مسیر مشخصی هدایت کند و تعادل بصری را 
حفظ نماید. قاب عکس پیرمرد در یکی از نقاط طلایی 
قاب قرارگرفته که توجه اولیۀ بیننده را جلب می کند، 
درحالی که ترک دیوار، به عنوان یک خط هدایت کنندۀ 
چشم، انسجام و پویایی ترکیب را حفظ کرده است. 
این طراحی آگاهانه باعث می شود که مخاطب نه تنها 
از  بلکه  شود،  پوستر  جذب  زیبایی شناسی  ازلحاظ 
با  عمیق تری  ارتباط  نشانه شناختی،  عناصر  طریق 
پیام فیلم برقرار کند. به طورکلی، این پوستر با استفادۀ 
متنی،  و  مفهومی  بصری،  نشانه های  از  هوشمندانه 
موفق شده است پیوندی معنادار میان محتوای فیلم و 
عناصر تبلیغاتی برقرار سازد. این طراحی مینیمالیستی، 
برخلاف بسیاری از پوسترهای سینمایی که بر جذابیت 
بصری صرف تمرکز دارند، مخاطب را به تفکر دربارۀ 
تضاد میان ویرانی و استمرار زندگی دعوت می کند؛ با 
بهره‌گیری از نشانه شناسی پیرس، می توان دریافت که 
این پوستر نه تنها در سطح فرم، بلکه در سطح معنا نیز 

با رویکرد مفهومی ساختاری منسجم دارد.

توضیحنمونه در پوسترنوع نشانه

و نشانه شمایلی  میز  چیدمان  پیرمرد،  تصویر 
ظروف سنتی

به عنوان  و  بیرونی هستند  واقعیت  از  مستقیم  بازنمایی  عناصر  این 
تصاویری آشنا برای مخاطب، بی واسطه قابل درک اند. تصویر پیرمرد 
نشانه ای از تجربه و خرد نسل گذشته است که در قاب عکس ثابت 

مانده است.

تَرَََک دیوار یک نشانۀ نمایه ای است، زیرا رابطۀ علت و معلولی با زلزله تَرَََک دیوارنشانه نمایه ای 
حضور  واقعی،  رویداد  یک  بازماندۀ  به عنوان  دیوار،  ترک های  دارد. 
بازتاب می دهند. این نشانه برخلاف  زلزله و تخریب ناشی از آن را 
نشانه های شمایلی که صرفًاً نمایشگر یک تصویر هستند، مستقیمًاً 

دلالت بر یک واقعۀ بیرونی دارد.

رنگ سبز در کلمۀ  »Life1«،نشانه نمادین 
 شعار انگلیسی 

”!The Earth Moved, We Didn’t2”

نشانه های نمادین وابسته به قراردادهای فرهنگی و تفسیر مخاطب 
هستند. رنگ سبز، مفهومی از امید و زندگی را در برابر پس زمینۀ 
مفهومی  به  انگلیسی  شعار  می دهد.  نشان  زلزله  ویرانگر  و  خاکی 
تأکید  فاجعه  برابر  در  انسان  ایستادگی  بر  که  دارد  اشاره  استعاری 

می کند.

Life .1 در زبان فارسی به معنای 
زندگی است. 

 The Earth  « عبارت   ترجمه   .1
Moved, We Didn’t« زمین حرکت 

کرد،  ما نکردیم.

جدول 1. طبقه بندی نشانه های بصری در پوستر فیلم »زندگی و دیگر هیچ« بر اساس مدل نشانه شناسی پیرس
Table 1. Classification of Visual Signs in the Poster for the Film Life, and Nothing More… Based on Peirce’s Semiotic Model

تحلیل نشانه شناختی پوستر فیلم های 
اکران خارجی عباس کیارستمی در 
دهه ۰۷۳۱ شمسی  با تأکید بر رویکرد 
نشانه شناسی پیرس   / 242- 269/  
سیدابوتراب   - پسندی  شاه  الناز 

احمدپناه 
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درختان  »زیر  فیلم  پوستر  پوستر:  توصیف بصری 
زیتون« )تصویر 6( با استفاده از ترکیبی از نشانه های 
بصری، مفاهیم کلیدی فیلم را به نمایش می گذارد. در 
پس‌زمینۀ پوستر، دشتی سبز گسترده شده است که 
هرچه به سمت پایین قاب حرکت می کنیم، رنگ سبز آن 
کاهش یافته و به سفیدی می گراید. این تغییر تدریجی 
رنگ، می تواند نمادی از تحول، فقدان و نوعی بی ثباتی 
باشد که با مضمون فیلم همخوانی دارد. در بالای قاب، 
انبوهی از درختان دیده می شود که دوردست به نظر 
اول  پلان  در  تداعی می کنند.  را  فیلم  نام  و  می‌رسند 
و قسمت جلویی قاب، حسین، شخصیت اصلی فیلم 
نشسته است. انگشتان او درهم تنیده و نگاهش خیره 
به روبه‌رو است. این حالت بدنی و نوع نگاه، نشانه‌ای 
از درونیات شخصیت و تردیدهای او در مواجهه با 
زندگی است. فرم نشستن و قرارگیری او به گونه‌ای 
است که توجه مخاطب را به مرکز تصویر جلب می کند 
)تصویر ۷(. طبق مدل نشانه شناسی پیرس، این حالت 
وضعیت  از  نمایه‌ای«  »نشانۀ  یک  به عنوان  می تواند 
درونی شخصیت عمل کند؛ یعنی احوالات او را به طور 
غیرمستقیم بازنمایی می کند. پوستر ازنظر ترکیب بندی، 

2. پوستر فیلم »زیر درختان زیتون«
کارگردان: عباس کیارستمی
تاریخ انتشار: سال 1373 

گونه: اجتماعی، خانوادگی، درام
طراح پوستر:  مرتضی ممیز

جوانی  حسین  کوکر،  روستای  در  داستان:  خلاصه 
است که با عشق و امید به خواستگاری طاهره می‌رود، 
اما به دلیل نداشتن خانه، جواب منفی از خانواده‌اش 
به  ویرانگر  زلزله‌ای  شب،  همان  در  می کند.  دریافت 
سراغ روستا می‌آید و زندگی همه را تحت تأثیر قرار 
می‌دهد، ازجمله حسین که اکنون در شرایطی برابر با 
دیگران قرار می‌گیرد و از این بابت خوشحال است. 
از چند روز، حسین متوجه می شود که طاهره  پس 
از  گروهی  ورود  با  مانده‌اند.  زنده  مادربزرگش  و 
فیلم سازان به روستا، حسین فرصتی پیدا می کند تا به 
آن ها کمک کند. طاهره نیز به عنوان بازیگر در نقش 
تعاملات  در  او  اما  می شود،  انتخاب  حسین  همسر 
روزمره، تنها به دیالوگ های اجباری اکتفا می کند. این 
فیلم به بررسی عمیق موضوعاتی چون عشق، انتظار 

و اثرات بلایای طبیعی بر زندگی انسان ها می پردازد.

تصویر 6. پوستر فیلم »زیر درختان زیتون«
)مهرابی، 1390، ص. 281(

Figure 6. Poster of the Film Through the Olive Trees 
(Mehrabi, 2011, p. 281)

تصویر 7. نقاط طلایی
(ترکیب بندی توسط نگارندگان)

Figure 7. Golden Points (Composition by the authors)



دارای تقسیمات مورب در دشت و سایه هایی در سمت 
راست قاب است. این خطوط مورب، چشم را از پایین به 
بالا هدایت کرده و نوعی حرکت بصری ایجاد می کنند. 
تعادل  باعث  یک سمت،  در  همچنین، حضور سایه ها 
بصری میان بخش های مختلف پوستر شده است. نام 
فیلم در بالاترین قسمت با فونتی توخالی و ایتالیک قرار 
دارد که ارتباط آن را با پس‌زمینه حفظ کرده و درعین حال 
خوانایی آن را افزایش داده است. تصویر یک کلاکت در 
میان عنوان فیلم و سایر اطلاعات قرارگرفته است که نقش 
جداکننده را ایفا می کند. نام کارگردان با فونتی پررنگ تر از 
سایر اطلاعات نوشته شده است که نشان‌دهندۀ اهمیت آن 
در سلسله مراتب اطلاعاتی پوستر است. نشانۀ جشنواره 
فیلم کن در پایین پوستر، با رنگ قرمز، روی زمینۀ سفید 
قرار دارد که توجه مخاطب را جلب کرده و تأکید بر 
موفقیت بین‌المللی فیلم دارد. همان طور که در تصویر 10 
مشخص است، رنگ های غالب این پوستر، سبز و سیاه 
هستند. رنگ سبز، درختان و دشت، نشانه‌ای نمادین از 
امید و زندگی است. لباس تیرۀ شخصیت اصلی، وزن 
از  پوستر می‌دهد و حسی  پایین  به  بیشتری  بصری 

درگیری ذهنی و درون گرایی را منتقل می کند. کنتراست 
میان تیرگی لباس و روشنی پس‌زمینه، شخصیت را به 
عنصر محوری در ترکیب بندی تبدیل می کند. این پوستر، 
به عنوان یک اثر گرافیکی و نشانه‌ای، از گروه تصویری- 
نوشتاری با غلبۀ تصویر در آن است. با توجه به رویکرد 
گرافیکی مرتضی ممیز و البته سعی در حفظ و بازنمود 
فضا و سبک فیلم، روش بازنمایی آن نقاشی و کلاژ 
عکس است و عنصر تجسمی غالب، بافت و رنگ است. 
عناصر تصویری پوستر شامل یک دشت سبزرنگ، 
درختان، سایه ها، کلاکت، نشانۀ جشنواره فیلم کن و مرد 

جوان در جلو قاب است.

درختان  »زیر  فیلم  پوستر  نشانه شناختی  تحلیل 
زیتون« بر اساس مدل پیرس

نشانه شناختی  سه‌گانۀ  مبنای  بر  پوستر  این  تحلیل 
پیرس انجام شده است:

نمود –  سطح دیداری و بصری نشانه
را  مخاطب  پوستر،  ترکیب بندی  و  بصری  عناصر 

تصویر 8. تقسیمات فرم پوستر فیلم »زیر درختان زیتون«
)تحلیل فرم توسط نگارندگان(

Figure 8. Formal Divisions of the Poster for Through the 
Olive Trees (Form analysis by the authors)

تصویر 9. تحلیل سیاه و سفید پوستر
 )تحلیل سیاه و سفید توسط نگارندگان(

Figure 9. Black-and-White Analysis of the Poster 
(Black-and-White analysis by the authors)

تحلیل نشانه شناختی پوستر فیلم های 
اکران خارجی عباس کیارستمی در 
دهه ۰۷۳۱ شمسی  با تأکید بر رویکرد 
نشانه شناسی پیرس   / 242- 269/  
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به سوی پیام های نهفتۀ فیلم هدایت می کنند:
• شخصیت اصلی در پلان اول با دست های درهم تنیده، 

نمایانگر درگیری های ذهنی او است.
• دشت سبز و درختان در پس‌زمینه، نشانی از طبیعت 

و ارتباط فیلم با روستایی بودن فضای آن است.
•  خطوط مورب در زمین و سایه ها، حرکت چشم را 
در سراسر پوستر هدایت کرده و پویایی بصری ایجاد 

می کنند.

موضوع  – ارجاع نشانه به معنا و مفهوم بیرونی
موضوع یا ارجاع نشانه‌ای این پوستر، ارتباط میان 
طبیعت، سرنوشت و درگیری های شخصی شخصیت 

اصلی است.
• دشت، نماد زندگی و آیندۀ گشودۀ شخصیت است، 
اما رنگ های رو به افول آن، نشانی از بی ثباتی شرایط 

دارد.
به  بودن  و خیره  پیش‌زمینه  در  قرارگیری حسین   •
دوردست، نشان‌دهندۀ تردید و مسیر نامعلوم او است

•  نشانۀ جشنوارۀ کن، بیانگر موفقیت جهانی فیلم و 
جایگاه آن در سینمای بین‌المللی است.

تأویل– درک و تفسیر نشانه از سوی مخاطب
•  مخاطب ایرانی: فضای روستایی، پوشش شخصیت 
روستایی  زندگی  از  آشنا  نشانی  غالب،  رنگ های  و 

ایران دارند و احساس نزدیکی ایجاد می کنند.

•  مخاطب بین‌المللی: این پوستر، بدون نیاز به آشنایی 
احساسی  موقعیت  و  درونی  ایرانی، حس  فرهنگ  با 

شخصیت را منتقل می کند.

بررسی نشانه های پیرسی در پوستر
تحلیل پوستر فیلم زیر درختان زیتون بر اساس مدل 
نشانه شناسی پیرس نشان می‌دهد که این اثر از ترکیب 
سه نوع نشانه شمایلی، نمایه‌ای و نمادین برای انتقال 
پیام خود بهره می برد. نشانه های شمایلی شامل عناصر 
تصویری، مانند تصویر شخصیت اصلی، دشت سبز 
و درختان هستند که مستقیماًً بازنمایی دنیای واقعی‌اند 
از تصویر کمک می کنند.  به فهم مستقیم مخاطب  و 
نشانه های نمایه‌ای شامل وضعیت فیزیکی شخصیت 
اصلی، دشت کم‌رنگ شده در پیش‌زمینه و سایه های 
اطمینان،  موجود در تصویر هستند که مفاهیم عدم 
درگیری ذهنی و گذر زمان را به‌صورت غیرمستقیم 
شامل  نمادین  نشانه های  درنهایت،  می کنند.  تداعی 
رنگ های به کاررفته در پوستر، حروف نگاری و نشانۀ 
جشنواره‌ی کن هستند که مفاهیمی انتزاعی مانند امید، 
سرنوشت، تغییر و موفقیت را منتقل می کنند. در جدول
2، دسته بندی این نشانه ها همراه با نمونه های موجود 

در پوستر ارائه‌شده است.
فراتر  پوستر  طراحی  که  می‌دهد  نشان  جدول  این 
از یک بازنمایی صرف از عناصر فیلم عمل کرده و 
لایه های معنایی عمیق تری را برای درک بهتر مفاهیم 
باعث  نشانه  نوع  سه  این  ترکیب  است.  داده  ارائه 
می شود که مخاطب هم در سطح بصری با پوستر 
ارتباط برقرار کند و هم از طریق تفکر و تحلیل، به 
تحلیل  یابد.  فیلم دست  از مضمون  درک عمیق تری 
نشانه شناختی پوستر فیلم زیر درختان زیتون نشان 
می‌دهد که این اثر گرافیکی، با استفاده از ترکیب بندی 
هوشمندانه و انتخاب عناصر بصری، توانسته است 
فضایی متناسب با محتوای فیلم ایجاد کند. ساختار 
و  سادگی  میان  تعادل  پایۀ  بر  پوستر  این  بصری 
اصلی  شخصیت  حضور  است؛  شکل گرفته  معنا 
درختان،  و  سبز  دشت  کنار  در  تصویر،  مرکز  در 
طبیعت و سرنوشت  انسان،  میان  ارتباط  از  نشانی 
به  را  مخاطب  عناصر،  میان  هماهنگی  این  دارد.  او 
پیش  چالش های  و  موقعیت شخصیت  دربارۀ  تفکر 
روی او وا‌می‌دارد. رنگ بندی و چیدمان بصری در 
این پوستر، علاوه بر ایجاد زیبایی شناختی، به القای 
کمک  انتظار  و  امید  درون گرایی،  همچون  مفاهیمی 
کرده است. رنگ سبز که در پس‌زمینۀ پوستر دیده 

تصویر 10. رنگ های مورد استفاده در پوستر
 )تحلیل رنگ توسط نگارندگان(

Figure 10. Colors Used in the Poster
 (Color analysis by the authors)



می شود، تداعی کنندۀ زندگی، پایداری و حرکت است، 
سایه های  و  شخصیت  لباس  تیرگی  درحالی که 
موجود در تصویر، حس تأمل و عدم قطعیت را به 
بیننده منتقل می کند. همچنین، استفاده از فرم های 
نوعی حرکت بصری  مورب در دشت و سایه ها، 
به  اصلی  شخصیت  از  را  چشم  که  کرده  ایجاد 
سمت فضای گستردۀ پشت سر او هدایت می کند. 
حروف نگاری  از  استفاده  و  نوشتار  چینش 
توخالی و توپر در بخش عنوان، باعث شده است 
باشد  داشته  هماهنگی  پوستر  زمینۀ  با  متن  که 
خوانا  و  منظم  شکلی  به  اطلاعات  درعین حال،  و 
در  کن  جشنوارۀ  نشانۀ  جایگیری  شوند.  ارائه 
فیلم  بین‌المللی  اهمیت  بر  تأکیدی  تصویر،  پایین 
دارد و ارتباط آن را با فضای جهانی سینما نشان 
از  بهره‌گیری  با  پوستر  این  مجموع،  در  می‌دهد. 
است  توانسته  نشانه شناختی،  و  بصری  اصول 
ایجاد  مخاطب  ذهن  و  فیلم  فضای  میان  ارتباطی 
مستقیم،  توضیح  ارائۀ  بدون  که  به گونه‌ای  کند، 
این  مفاهیم کلیدی داستان را به تصویر می کشد. 
انتقال  در  بلکه  فیلم،  معرفی  در  نه تنها  طراحی، 
است  کرده  عمل  موفق  نیز  اثر  احساسات  و  لحن 
و  فیلم  دربارۀ  تأمل  و  تفسیر  به  را  مخاطب  و 

داستان آن ترغیب می کند.

3.پوستر فیلم »طعم گیلاس«
کارگردان: عباس کیارستمی
تاریخ انتشار: سال 1376 

گونه: اجتماعی، درام
طراح پوستر: عباس کیارستمی

خلاصه داستان: فیلم »طعم گیلاس« داستان مردی به 
نام بدیعی را روایت می کند که به دنبال راهی برای 
می‌گیرد  تصمیم  او  است.  زندگی‌اش  به  دادن  پایان 
در کنار درختی قبر خود را کنده و شب را در آنجا 
بگذراند. بدیعی در تلاش است تا فردی را پیدا کند که 
صبح روز بعد بر روی جسدش خاک بریزد. در این 
مسیر، او با شخصیت های مختلفی روبه‌رو می شود 
که هر یک نظرها و تجربه های خاصی دربارۀ زندگی 
و مرگ دارند. این ملاقات به او کمک می کند تا درکی 
جدید از ارزش زندگی پیدا کند. در پایان، به جای نشان 
دادن سرنوشت بدیعی، فیلم به پشت صحنه فیلم سازی 
می پردازد و به بیننده اجازه می‌دهد تا خود دربارۀ پیام 

فیلم فکر کند.
توصیف بصری پوستر: پوستر فیلم »طعم گیلاس« 
)تصویر 11(  از ترکیبی از بافت های بیابانی، رنگ های 
در  همگی  که  می برد  بهره  نمادین  عناصر  و  گرم 
خدمت انتقال فضای فیلم و درون‌مایه های آن هستند. 
پس‌زمینۀ پوستر شامل بافت بیابانی با رنگ های خاکی 

جدول 2. طبقه بندی نشانه های بصری در پوستر فیلم »زیر درختان زیتون« بر اساس مدل نشانه شناسی پیرس
Table 2. Classification of Visual Signs in the Poster for the Film Through the Olive Trees Based on Peirce’s Semiotic Model

توضیحنمونه در پوسترنوع نشانه

این عناصر مستقیمًاً از واقعیت الهام گرفته شده اند و به بیننده تصویر مرد جوان، دشت و درختاننشانه شمایلی 
و  مکانی  موقعیت  تفسیر،  به  نیاز  بدون  که  می دهند  امکان 

فضاسازی فیلم را درک کند.

درهم تنیدۀ نشانه نمایه ای  دست های  و  بدن  حالت 
شده،  کم رنگ  دشت  اصلی،  شخصیت 

سایه ها

شخصیت  ذهنی  درگیری  به  غیرمستقیم  شکل  به  عناصر  این 
اصلی، گذر زمان، تغییرات زندگی و تأثیر رویدادهای بیرونی بر 

احساسات او اشاره دارند.

لباس نشانه نمادین  سیاه  رنگ  دشت،  سبز  رنگ 
شخصیت، نشانۀ جشنواره کن

رنگ سبز، نماد زندگی و امید است؛ رنگ سیاه، نشانی از تفکر و 
درون گرایی دارد و نشانۀ جشنواره کن، جایگاه بین المللی فیلم را 

به نمایش می گذارد.

تحلیل نشانه شناختی پوستر فیلم های 
اکران خارجی عباس کیارستمی در 
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و گرم است که حس خشکی، تنهایی و تفکر در سکوت 
را تداعی می کند. این انتخاب بصری، ارتباط مستقیمی 
با مکان‌های فیلم دارد که عمدتاًً در مسیرهای خاکی 
بالای پوستر،  بیابانی روایت می شود. در  تپه های  و 
تابش نور زردرنگی دیده می شود که به تدریج از زرد 
به نارنجی و سپس به قهوه‌ای متمایل می شود. این 
نور، نه تنها فضای بصری را به سه بخش نامساوی 
تقسیم کرده، بلکه با هدایت نگاه مخاطب به سمت مرکز 
تصویر، تأکید بصری را بر درخت موجود در نیمۀ 
پایینی پوستر قرار داده است )تصویر 12(. در نیمۀ 
پایینی پوستر، درختی قرار دارد که از زرد به سمت 
سبز تیره تغییر رنگ داده است. این درخت، تنها عنصر 
زنده در دل این منظرۀ بیابانی است و می تواند نمادی 
از زندگی، امید و استمرار باشد. فرم درخت، به شکل 
فلشی طراحی شده که نگاه بیننده را به سمت نوشته های 
بالای قاب هدایت می کند. نوشته‌های پوستر به زبان 
فرانسوی هستند که اشاره به حضور بین‌المللی فیلم 
و موفقیت آن در جشنواره های جهانی دارد. در بالای 

پوستر، با رنگ زرد، به دریافت جایزۀ نخل طلای کن 
اشاره شده است. نام فیلم در مرکز نوشتار با اندازۀ 
بزرگ تری نوشته شده که توجه مخاطب را جلب کند. 
نام کارگردان و سایر اطلاعات فیلم در پایین قاب، با 
رنگ سفید، روی پس‌زمینۀ تیره دیده می شود. رنگ 
زرد در بالای قاب، نشانۀ نور، آگاهی و امید است. بافت 
خاکی و قهوه‌ای، فضایی خشک و بی‌روح را نشان 
می‌دهد که با درون مایۀ فیلم سازگار است. درخت با 
تغییر رنگ از زرد به سبز، به عنوان عنصری متضاد 
با پس‌زمینه، پیام پایداری و امید را تقویت می کند. این 
پوستر از گروه تصویری- نوشتاری با غلبه تصویر 
در آن است. با توجه به رویکرد نقاشانۀ طراح، روش 
بازنمایی آن نقاشی است و عنصر تجسمی غالب، بافت 
بافت  و رنگ است. عناصر تصویری پوستر شامل 

بیابان، درخت، نشانۀ نخل جشنواره کن است.
بر  گیلاس«  »طعم  فیلم  پوستر  نشانه شناختی  تحلیل 

اساس مدل پیرس
نشانه شناختی  سه‌گانۀ  مبنای  بر  پوستر  این  تحلیل 

پیرس انجام شده است:
نمود – سطح دیداری و بصری نشانه

عناصر بصری و ترکیب بندی این پوستر، پیام فیلم را 
به گونه‌ای غیرمستقیم بازتاب می‌دهند:

و  بصری  ازلحاظ  تصویر،  مرکز  در  درخت   •
ترکیب بندی، نقطۀ کانونی است که توجه مخاطب را 

جلب می‌کند.
•   تقسیم بندی نوری در پس‌زمینه، چشم را از بالا به 
پایین هدایت کرده و حس عمق و حرکت ایجاد می کند

•   کنتراست میان رنگ های گرم و سرد، تضاد مفهومی 
میان مرگ و زندگی را برجسته کرده است.

موضوع – ارجاع نشانه به معنا و مفهوم بیرونی
موضوع اصلی این پوستر، ارتباط میان زندگی، مرگ 

و انتخاب های انسان است.
•  درخت، نشانی از پایداری زندگی در دل سختی هاست 
و  امید  معنای  اطراف،  خشک  فضای  برابر  در  که 

بازگشت را به ذهن می‌آورد.
•  نور زرد در پس‌زمینه، استعاره‌ای از آگاهی و تحول 
ذهنی است که با مضمون فیلم دربارۀ تغییر نگرش 

شخصیت اصلی هماهنگ است.
•  فضای خاکی و بیابانی، بیانگر ناامیدی و بیگانگی 

شخصیت اصلی با محیط اطرافش است.
تأویل –  درک و تفسیر نشانه از سوی مخاطب

این پوستر، بسته به پیش‌زمینۀ فرهنگی و تجربه های 
مخاطب، می تواند تفاسیر متفاوتی را ایجاد کند.

تصویر 11. پوستر فیلم »طعم گیلاس«
)مهرابی، 1390، ص. 281(

Figure 11. Poster of the Film Taste of Cherry 
(Mehrabi, 2011, p. 281)



تصویر 12. نقاط طلایی
(ترکیب بندی توسط نگارندگان)

Figure 12. Golden Points (Composition by the authors)

تصویر 13. تقسیمات فرم پوستر فیلم »طعم گیلاس«
(تحلیل فرم توسط نگارندگان)

Figure 13. Formal Divisions of the Poster for Taste of Cherry 
(Form analysis by the authors)

تصویر 14. تحلیل سیاه و سفید پوستر
(تحلیل سیاه و سفید توسط نگارندگان)

Figure 14. Black-and-White Analysis of the Poster 
(Black-and-White analysis by the authors)

• برای مخاطب ایرانی: ارتباط درخت با فضای فیلم و 
معنای نمادین آن، به‌راحتی قابل‌درک است.

•  برای مخاطب بین‌المللی: استفاده از متن فرانسوی 
و اشاره به جشنوارۀ کن، نشانه‌ای از موفقیت فیلم در 

سطح جهانی است.

طبقه بندی نشانه های پیرسی در پوستر
مدل  اساس  بر  گیلاس  طعم  فیلم  پوستر  تحلیل 
نشانه شناسی چارلز سندرز پیرس نشان می‌دهد که 
ترکیب عناصر بصری در این اثر، مفاهیم متعددی را 
منتقل می کند. همان طور که پیرس نشانه ها را در سه 
دسته شمایلی، نمایه‌ای و نمادین طبقه بندی می کند، در 
این پوستر نیز می توان هر سه نوع نشانه را شناسایی 
کرد. نشانه های شمایلی شامل تصویر درخت، بافت 
همگی  که  هستند  بالا  از  تابیده شده  نور  و  بیابانی 
بازنمایی مستقیمی از عناصر دنیای واقعی‌اند و برای 
نمایه‌ای  نشانه های  هستند.  قابل تشخیص  مخاطب 
همچون تغییر رنگ تدریجی درخت، تقسیمات نوری و 
سایه های ایجادشده در پس‌زمینه، به طور غیرمستقیم 
دلالت بر مفاهیمی همچون تحول، تردید و گذر از یک 
وضعیت به وضعیت دیگر دارند. درنهایت، نشانه های 

تحلیل نشانه شناختی پوستر فیلم های 
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تصویر 15. رنگ های مورد استفاده در پوستر
(تحلیل سیاه و سفید توسط نگارندگان)

Figure 15. Colors Used in the Poster (Black-and-White analysis by the authors)

نمادین شامل رنگ زرد به عنوان نشانه‌ای از آگاهی 
و  زندگی  نماد  به عنوان  درخت  سبز  رنگ  امید،  و 
متن فرانسوی اشاره به جایگاه جهانی فیلم است که 
فراتر از دلالت های بصری، به مفاهیمی انتزاعی ارجاع 
می‌دهد. این ترکیب پیچیده از نشانه ها، به پوستر فیلم 
است.  بخشیده  منحصر به فرد  هویتی  گیلاس  طعم 
استفادۀ هم‌زمان از نشانه های نمایه‌ای و نمادین، باعث 
شده است که معنا نه تنها در سطح صریح تصویر، بلکه 
در لایه های عمیق تر نیز شکل بگیرد. از سوی دیگر، 
قرارگیری این عناصر در قالب ترکیب بندی‌ای متوازن، 
موجب شده است که حرکت بصری مخاطب از بالا به 
پایین و سپس از مرکز به اطراف هدایت شود. این نوع 
طراحی، باعث درگیری ذهنی مخاطب و تلاش برای 
نهفته در تصویر می شود. در  از معنای  رمزگشایی 
جدول 3، دسته بندی این نشانه ها همراه با نمونه های 

موجود در پوستر ارائه شده است.
نمایه‌ای  نشانه های  که  می‌دهد  نشان  جدول  این 
ایفا  پوستر  معنای  در  کلیدی تری  نقش  نمادین،  و 
که  درعین حال  تصویر،  مرکز  در  درخت  می کنند. 
عنصری شمایلی است، به‌واسطۀ تغییر رنگ و محل 
قرارگیری‌اش، در دستۀ نشانه های نمایه‌ای نیز جای 
می‌گیرد. تابش نور زرد و تأثیر آن بر عناصر مختلف 
از مسیر فکری شخصیت  نمایه‌ای  پوستر، نشانه‌ای 
اصلی است که از تاریکی و ناامیدی، به سوی آگاهی 
و انتخاب می‌رود. درعین حال، این نور زرد، در ترکیب 
با سایر نشانه ها، معنایی نمادین از امید و دگرگونی 
درونی پیدا می کند. تحلیل نشانه‌شناختی پوستر فیلم 
طعم گیلاس نشان می‌دهد که این اثر بصری از طریق 
ترکیب بندی، رنگ، نور و نشانه های مختلف، ارتباطی 
میان تصویر و مفاهیم محوری فیلم ایجاد کرده است. 



عناصر بصری به گونه‌ای انتخاب شده‌اند که علاوه بر 
ایجاد جذابیت بصری، مفاهیمی همچون تأمل، تردید، 
امید و تحول را نیز منتقل کنند. درخت، به عنوان یکی از 
عناصر اصلی پوستر، علاوه بر جایگاه مرکزی خود 
در تصویر، دارای دلالت های معنایی است. تضاد میان 
درخت و فضای اطراف، تفاوت میان پایداری و گذرا 
بودن، زندگی و بیابانی شدن را برجسته می کند. این 
نشان‌دهندۀ  می تواند  نشانه شناختی،  ازلحاظ  عنصر، 
به  وضعیت  یک  از  حرکت  و  انتخاب  امکان  تغییر، 
وضعیت دیگر باشد. نور زردی که از بالا به تصویر 
متمایز  هم  از  را  قاب  مختلف  بخش های  تابیده شده، 
بخش  سه  به  را  پوستر  ساختار  به گونه‌ای  و  کرده 
کمک  بر  علاوه  تقسیم بندی،  این  است.  کرده  تقسیم 
تأثیرات  و  تصویر  عمق  بر  مخاطب،  نگاه  هدایت  به 
احساسی آن نیز تأکید دارد. در کنار این عنصر، تغییر 
تدریجی رنگ درخت از زرد به سبز، می تواند دلالتی بر 
حرکت از یک وضعیت ثابت به مرحله‌ای جدید داشته 
ایجاد  در  هم  پوستر،  در  به کاررفته  رنگ های  باشد. 
حس‌وحال تصویر و هم در انتقال مفاهیم نقش دارند. 
رنگ زرد در پس‌زمینه که در تقابل با رنگ های تیره تر 
پایین قاب قرار دارد، نوعی تضاد ایجاد کرده است که 
مخاطب را به تفکر دربارۀ معنای آن دعوت می کند. 
این رنگ در بسیاری از نظام های نشانه شناختی، با 
مفاهیمی همچون آگاهی، توجه و تحول مرتبط است. 
در مقابل، طیف رنگ های قهوه‌ای و خاکی، احساس 
سکون و فضای بیابانی را تقویت می کنند و زمینه‌ای 
بر  بتوانند  فراهم می‌آورند که دیگر عناصر تصویر 
آن تأکید بیشتری داشته باشند. متن های موجود در 
پوستر نیز ازنظر جای‌گیری، اندازه و زبان انتخابی، 
ویژگی های خاصی دارند. استفاده از زبان فرانسوی 
بُُعد  بر  کن،  جشنوارۀ  جایزۀ  و  فیلم  معرفی  برای 
بین‌المللی اثر تأکید می کند و به نحوی جایگاه فیلم را در 
عرصۀ سینمایی فراتر از مرزهای محلی نشان می‌دهد. 
متن ها،  جای‌گیری  و  حروف نگاری  ترکیب  همچنین، 
پوستر  در  بصری  تعادل  که  طراحی شده  به گونه‌ای 
حفظ شود. در مجموع، تحلیل این پوستر نشان می‌دهد 
که طراحی آن، علاوه بر داشتن ارزش زیبایی شناختی، 
از نشانه های مختلفی برای ارتباط با مخاطب بهره برده 
است. ترکیب نشانه های شمایلی، نمایه‌ای و نمادین، به 
ایجاد لایه های معنایی در تصویر کمک کرده است. از 
می پردازد،  فیلم  معرفی  به  نه تنها  پوستر  طریق،  این 
بلکه بستری برای برداشت های متنوع و تفکر دربارۀ 

مفاهیم مطرح شده در فیلم فراهم می‌آورد.

4. پوستر فیلم »باد ما را خواهد برد«
کارگردان: عباس کیارستمی
تاریخ انتشار: سال 1378 

گونه: درام
طراح پوستر: عباس کیارستمی

خلاصه داستان: داستان گروهی از فیلم سازان است 
به  مراسم سوگواری  دربارۀ  مستند سازی  برای  که 
روستایی در کردستان سفر می کنند. اعضای گروه، در 
انتظار مرگ پیرزنی به نام خانم گودرزی، با تصورات 
غلط روستاییان مواجه می شوند که آن ها را به عنوان 
جست‌وجوگران گنج می شناسند. بهزاد، یکی از اعضای 
گروه، به تدریج درک عمیق تری از زندگی و مرگ پیدا 
می کند. درنهایت، بعد از فوت پیرزن، او از فیلم برداری 
صرف نظر کرده و تنها چند عکس می‌گیرد. پایان فیلم 
نشان‌دهندۀ تغییر او و درک تازه‌اش از وجود است، 
با تصاویری از زندگی و مرگ که بیننده را به تأمل 

وادار می کند.
توصیف بصری پوستر: پوستر فیلم »باد ما را خواهد 
و  نمادین  تصاویر  از  استفاده  با  )تصویر ۱۶(  برد« 
ترکیب بندی خاص، مفاهیم اساسی فیلم را بازنمایی 
می کند. در این پوستر، زمین گندمی وسیعی با رنگ 
قاب  پایینی  دوسوم  در  که  می شود  دیده  غالب  زرد 
قرار دارد. این بافت گسترده و افقی، نمادی از باروری، 
تصویر،  مرکز  در  است.  زندگی  جریان  و  پویایی 
جاده‌ای خاکی به رنگ کرم-خاکستری امتدادیافته که 
نگاه مخاطب را به سوی نقطۀ کانونی تصویر، یعنی 
جاده،  می کند.  هدایت  مسیر،  انتهای  در  موتورسوار 
از منظر ترکیب بندی، نقش هدایت کننده‌ای در حرکت 
چشم بیننده دارد و نشانه‌ای از مسیر و جست‌وجوی 
نقاط  نظریۀ  مطابق  است.  فیلم  اصلی  شخصیت 
)تصویر 17(، جایگاه  ترکیب بندی بصری  در  طلایی 
موتورسوار دقیقاًً در یکی از این نقاط کلیدی قرارگرفته 
است. این جای گذاری نه تنها تأکید بصری بر شخصیت 
اصلی فیلم را افزایش می‌دهد، بلکه با ایجاد کنتراست 
رنگی میان لباس آبی موتورسوار و پس‌زمینۀ زرد، او 
را از سایر عناصر تصویر متمایز می کند. فرم بندی و 
توازن بصری پوستر، ترکیبی از خطوط منحنی )زمین 
گندم و کوه های پس‌زمینه( و خطوط مستقیم )جاده و 
افق( را به نمایش می گذارد. این تنوع در خطوط، حس 
پویایی و حرکت را در تصویر تقویت می کند. تحلیل 
تقسیمات فرم در این پوستر )تصویر 18( نشان می‌دهد 
که تصویر به سه بخش اصلی تقسیم شده است: بخش 
زندگی،  )نمایانگر  خاکی  جاده  و  گندم  زمین  پایینی، 
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در  موتورسوار  میانی،  بخش  و جست‌وجو(  حرکت 
حال حرکت )نماد تحول شخصیت اصلی و مسیر او( 
بخش بالایی، کوهستان و آسمان )نشانه‌ای از افق باز و 
ناپایداری وضعیت شخصیت اصلی(. این تقسیم بندی، 
علاوه بر ایجاد حس تعادل در تصویر، به بیننده اجازه 
موتورسوار،  ابتدا  هدایت شده،  نگاهی  با  تا  می‌دهد 
سپس مسیر حرکت و درنهایت چشم‌انداز پس‌زمینه را 
مشاهده کند. رنگ بندی و تضادهای بصری رنگ بندی 
و  کرم(  )زرد،  گرم  رنگ های  از  ترکیبی  پوستر  این 
میان  نشان‌دهندۀ تضاد  که  است  بنفش(  )آبی،  سرد 
زندگی و مرگ، امید و تردید، حرکت و سکون است. 
و  کرم  رنگ  پویایی،  و  نور  زندگی،  نماد  زرد:  رنگ 
خاکستری: نشان‌دهندۀ مسیر سخت و چالش برانگیز، 
رنگ آبی لباس موتورسوار: تضاد با رنگ های گرم 
پس‌زمینه، تأکید بر شخصیت اصلی و جایگاه او در 
مسیر تحول، رنگ بنفش و آبی در آسمان: نشان‌دهندۀ 
به  تأمل و درک جدیدی که شخصیت اصلی  تغییر، 
پوستر  این  سفید  و  سیاه  تحلیل  می یابد.  دست  آن 
)تصویر 19( نشان می‌دهد که میزان کنتراست میان 
بخش های مختلف تصویر چگونه باعث هدایت نگاه 
بیننده می شود. موتورسوار که در نقطۀ طلایی قاب 

قرارگرفته است، به دلیل تضاد رنگی میان لباسش و 
زمینۀ تصویر، بیش از سایر بخش ها به چشم می‌آید. 
علاوه بر این، محو شدن تدریجی کوه ها در پس‌زمینه، 
نشانه‌ای از گذر زمان و مسیر نامشخص پیش روی 

شخصیت اصلی است. 
جایگاه نوشتار در پوستر: نوشته‌های پوستر در دو 
بخش قرار گرفته‌اند: نام کارگردان در بالای قاب، روی 
قاب،  پایین  در  فیلم  عنوان  بنفش،  آسمان  پس‌زمینۀ 
حروف نگاری  انتخاب  گندم.  زمین  زرد  زمینۀ  روی 
و  دارد  تأکید  مینیمالیسم طراحی  بر  نازک،  و  ساده 
ایجاد  کیارستمی  بصری  سبک  با  مستقیمی  ارتباط 
می کند. جای‌گیری متن ها نیز باعث تقویت حس حرکت 
به طوری که  است،  شده  تصویر  در  پایین  به  بالا  از 
نگاه مخاطب ابتدا نام کارگردان، سپس موتورسوار و 
درنهایت عنوان فیلم را دنبال می کند. پوستر فیلم »باد 
ما را خواهد برد«، به عنوان یک متن چندلایه، به خوبی 
در  نهفته  نشانه های  و  عمیق  مضامین  بازتاب‌دهندۀ 
فیلم است. این پوستر از گروه تصویری- نوشتاری با 
غلبه تصویر در آن است. با توجه به رویکرد نقاشانۀ 
کیارستمی، روش بازنمایی آن نقاشی است و عنصر 
تجسمی غالب، بافت و رنگ است. عناصر تصویری 

توضیحنمونه در پوسترنوع نشانه

تصویر درخت، بافت بیابانینشانه شمایلی 
این عناصر، بازنمایی مستقیم عناصر طبیعی اند که در فیلم نیز نقش 
کلیدی دارند. بیننده بدون نیاز به تفسیر، می تواند فضای داستان را 

از روی این نشانه ها درک کند.

نشانه نمایه ای 
تابش  درخت،  تدریجی  رنگ  تغییر 
نور زرد از بالا، سایه های ایجادشده 

در پس زمینه
این نشانه ها، به طور غیرمستقیم به گذر زمان، تغییر نگرش شخصیت 

اصلی و مسیر تحول فکری او اشاره دارند.

حروف نگاری نشانه نمادین  سبز،  و  زرد  رنگ 
فرانسوی

متن  و  زندگی  از  نشانی  سبز  است،  امید  و  آگاهی  نور،  نماد  زرد 
فرانسوی نشان دهندۀ موفقیت جهانی فیلم است.

جدول 3. طبقه بندی نشانه های بصری در پوستر فیلم »طعم گیلاس« بر اساس مدل نشانه شناسی پیرس
Table 3. Classification of Visual Signs in the Poster for Taste of Cherry Based on Peirce’s Semiotic Model



پوستر شامل زمین گندم، جاده خاکی، موتورسوار، 
کوهستان، آسمان و خورشید است. 

تحلیل نشانه شناختی پوستر فیلم »باد ما را خواهد 
برد« بر اساس مدل پیرس

نشانه شناختی  سه‌گانۀ  مبنای  بر  پوستر  این  تحلیل 
پیرس انجام شده است:

نمود – سطح دیداری و بصری نشانه
عناصر بصری و ترکیب بندی این پوستر، پیام فیلم را 

به گونه‌ای غیرمستقیم بازتاب می‌دهند:
•   زمین گندم‌زار با رنگ زرد طلایی، بخش عمده‌ای از 
پس‌زمینه را به خود اختصاص داده است. این عنصر 
بصری، نه تنها به موقعیت جغرافیایی داستان اشاره 
دارد، بلکه به صورت ضمنی مفاهیمی همچون زندگی، 

حاصلخیزی و طبیعت را نیز القا می کند.
به سمت پس‌زمینه  پیش‌زمینه  از  که  •  جادۀ خاکی 
امتداد دارد، مسیر سفر و جست‌وجو را تداعی کرده و 

نگاه مخاطب را در امتداد آن هدایت می کند.
در  و  آبی  رنگ  به  جاده،  انتهای  در  موتورسوار    •

تضاد با رنگ های گرم پس‌زمینه، نقطۀ تأکید بصری 
را شکل می‌دهد. حضور او حس حرکت، پیشروی و 

تغییر را در تصویر تقویت می کند.
•  تقسیم بندی نوری در آسمان، با تغییر تدریجی از 
رنگ زرد به بنفش، نگاه بیننده را از پایین به بالا هدایت 

کرده و حس عمق و حرکت ایجاد می کند.
•   کنتراست میان رنگ های گرم )زرد و طلایی( و سرد 
)بنفش و آبی(، تضاد مفهومی میان زندگی و مرگ، 
کرده  برجسته  را  و سکون  تردید، حرکت  و  آگاهی 

است.

موضوع – ارجاع نشانه به معنا و مفهوم بیرونی
موضوع اصلی این پوستر، ارتباط میان زندگی، مرگ، 
جست‌وجو و دگرگونی درونی شخصیت اصلی است

که  است  زندگی  مسیر  از  نشانه‌ای  خاکی،  جادۀ   •
شخصیت اصلی آن را طی می کند. این جاده در دل 
طبیعت، نمادی از سفری درونی و بیرونی است که 

منجر به شناخت جدیدی از هستی می شود.
•   موتورسوار، نماد فردی است که در مسیر کشف 

تصویر 16. پوستر فیلم »باد ما را خواهد برد«
)ویکی پدیا، ۱۴۰۴(

Figure 16. Poster of the Film The Wind Will Carry Us 
(Wikipedia, 2026)

 تصویر 17. نقاط طلایی
(ترکیب بندی توسط نگارندگان)

Figure 17. Golden Points 
(Composition by the authors)
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اصلی  فیلم، شخصیت  در طول  می کند.  معنا حرکت 
از نگاه مستندنگاری به درکی تازه از زندگی و مرگ 
یافته  بازتاب  نیز  تصویر  در  حرکت  این  و  می‌رسد 

است.
•  نور زرد در آسمان، استعاره‌ای از آگاهی، تغییر و 
تحول ذهنی است که شخصیت اصلی در طول روایت 
فیلم تجربه می کند. در کنار آن، رنگ بنفش نیز به عنوان 
این مفهوم  از تغییر و دگردیسی ذهنی، بر  نشانه‌ای 

تأکید می کند.
•  فضای گستردۀ بیابانی و کوه ها، نشانگر ناشناختگی 
و عدم قطعیت آینده است. این فضای باز و گسترده، 
و  مکان  به  اصلی  شخصیت  وابستگی  عدم  حس 
برجسته  را  حقیقت  یافتن  برای  او  جست‌وجوی 

می سازد.
•   تأویل – درک و تفسیر نشانه از سوی مخاطب

این پوستر، بسته به پیش‌زمینۀ فرهنگی و تجربه های 
مخاطب، می تواند تفاسیر متفاوتی ایجاد کند:

•   برای مخاطب ایرانی:

•   مسیر خاکی، جاده های روستایی ایران را تداعی 
می کند و به ارتباط میان سینمای کیارستمی و زندگی 

روستایی ایرانی اشاره دارد.
•   تضاد میان رنگ های گرم و سرد، استعاره‌ای از 
مواجهۀ انسان با سرنوشت و جست‌وجوی معنا در 

دل ناملایمات زندگی است.
•   برای مخاطب بین‌المللی:

•   استفاده از تایپوگرافی ساده و مینیمالیستی، با سبک 
جهانی طراحی گرافیک همخوانی دارد.

•   انتخاب رنگ های متضاد و نمادگرایانه، با دیدگاه های 
مرگ،  همچون  مفاهیمی  که  فیلم  شاعرانۀ  و  فلسفی 

تغییر و آگاهی را بررسی می کند، هماهنگ است.
طبقه بندی نشانه های پیرسی در پوستر

تحلیل پوستر فیلم »باد ما را خواهد برد« بر اساس 
مدل نشانه شناسی چارلز سندرز پیرس نشان می‌دهد 
که ترکیب عناصر بصری در این اثر، مفاهیم متعددی 
را منتقل می کند. همان طور که پیرس نشانه ها را در 
طبقه بندی  نمادین  و  نمایه‌ای  شمایلی،  دسته  سه 

تصویر 18. تقسیمات فرم پوستر فیلم »باد ما را خواهد برد«
)تحلیل فرم توسط نگارندگان(

Figure 18. Formal Divisions of the Poster for The Wind Will 
Carry Us (Form analysis by the authors)

تصویر 19. تحلیل سیاه و سفید پوستر
(تحلیل سیاه و سفید توسط نگارندگان)

Figure 19. Black-and-White Analysis of the Poster 
(Black-and-White analysis by the authors)



می کند، در این پوستر نیز می توان هر سه نوع نشانه 
را شناسایی کرد. نشانه های شمایلی شامل تصویر 
زمین گندم‌زار، جادۀ خاکی و موتورسوار هستند که 
همگی بازنمایی مستقیمی از عناصر دنیای واقعی‌اند و 
برای مخاطب قابل تشخیص هستند. نشانه های نمایه‌ای 
تدریجی  رنگ  تغییر  خاکی،  جادۀ  امتداد  همچون 
آسمان و نور تابیده شده از بالا، به طور غیرمستقیم 
مفاهیمی همچون سفر، جست‌وجو، تحول  بر  دلالت 
و دگرگونی درونی دارند. درنهایت، نشانه های نمادین 
شامل رنگ زرد به عنوان نشانه‌ای از زندگی و حرکت، 
رنگ بنفش آسمان به عنوان نمادی از تغییر و تحول و 
جادۀ بی‌انتها که نمایانگر مسیر زندگی است، اشاره به 
مفاهیمی انتزاعی دارند که فراتر از دلالت های بصری، 
این  می‌دهند.  ارجاع  عمیق تری  مفهومی  لایه های  به 
ترکیب پیچیده از نشانه ها، به پوستر فیلم »باد ما را 
است.  بخشیده  منحصر به فرد  هویتی  برد«  خواهد 
استفادۀ هم‌زمان از نشانه های نمایه‌ای و نمادین، باعث 
شده است که معنا نه تنها در سطح صریح تصویر، بلکه 
در لایه های عمیق تر نیز شکل بگیرد. از سوی دیگر، 
قرارگیری این عناصر در قالب ترکیب بندی‌ای متمرکز، 
موجب شده است که حرکت بصری مخاطب از پایین به 
بالا و سپس از مرکز به اطراف هدایت شود. در جدول 

تصویر 20. رنگ های مورد استفاده در پوستر
(تحلیل رنگ توسط نگارندگان) 

Figure 20. Colors Used in the Poster 
(Color analysis by the authors)

توضیحنمونه در پوسترنوع نشانه

تصویر زمین گندم زار، جادۀ خاکی، نشانه شمایلی 
موتورسوار

این عناصر، بازنمایی مستقیم طبیعت و سفر هستند که در فیلم 
نیز نقش کلیدی دارند. بیننده بدون نیاز به تفسیر، می تواند 

فضای داستان را از روی این نشانه ها درک کند.

نشانه نمایه ای 
امتداد جادۀ خاکی، تغییر رنگ 

تدریجی آسمان، نور تابیده شده از 
بالا

این نشانه ها، به طور غیرمستقیم به گذر زمان، مسیر حرکت 
شخصیت اصلی و جست وجوی حقیقت اشاره دارند.

رنگ زرد و بنفش، جادۀ بی انتها، نشانه نمادین 
حروف نگاری ساده و مینی مالیستی

زرد نماد زندگی و حرکت است، بنفش نشانی از تغییر و 
دگردیسی دارد و جادۀ بی انتها نشان دهندۀ مسیر فلسفی و 

جست وجوی معنای زندگی است.

جدول 4. طبقه بندی نشانه های بصری در پوستر فیلم »باد ما را خواهد برد« بر اساس مدل نشانه شناسی پیرس
Table 4. Classification of Visual Signs in the Poster for The Wind Will Carry Us Based on Peirce’s Semiotic Model

4، دسته بندی این نشانه ها همراه با نمونه های موجود در 
پوستر ارائه شده است.

تحلیل نشانه شناختی پوستر فیلم باد ما را خواهد برد 

تحلیل نشانه شناختی پوستر فیلم های 
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تصویر اثر

باد ما را خواهد برد طعم گیلاس زیر درختان زیتون زندگی و دیگر هیچ نام فیلم

78 76 73 70 سال تولید

کیارستمی کیارستمی ممیز کیارستمی طراح پوستر

لهستانی لهستانی آمریکایی لهستانی سبک طراحی

انگلیسی فرانسوی انگلیسی انگلیسی زبان نوشته ها

تحلیل سیاه وسفید

جدول 5. تحلیل نشانه شناسانه پوسترهای عباس کیارستمی در دهه 70 تا 80 شمسی
Table 5. Semiotic Analysis of Abbas Kiarostami’s Film Posters from the 1990s to the 2000s

نشان می‌دهد که این اثر بصری، با ترکیب نشانه های 
شمایلی، نمایه‌ای و نمادین، ارتباطی مؤثر با مخاطب 
طلایی  نقطۀ  در  که  موتورسوار  است.  کرده  برقرار 
قاب قرارگرفته، علاوه بر تأکید بر شخصیت بهزاد، 
نمادی از سفر ذهنی و جست‌وجوی حقیقت است. رنگ 
زرد زمین، نمایانگر زندگی و پویایی است، درحالی که 
تحول  و  تأمل  آسمان، حس  آبی  و  بنفش  رنگ های 

معنوی را به تصویر می کشند. استفاده از جادۀ خاکی 
به عنوان یک مسیر هدایت کنندۀ نگاه، به درک بهتر پیام 
نه تنها در  این پوستر  فیلم کمک می کند. در مجموع، 
سطح تبلیغاتی، بلکه در سطح مفهومی نیز موفق عمل 
کرده است و توانسته از طریق عناصر بصری ساده 
اما تأثیرگذار، مخاطب را به درک فضای فیلم وادار 

کند.  



تقسیمات فرمی

نقاط طلایی

تحلیل رنگی

فونت ساده و نازک
 بالا و پایین قاب

فونت ساده و نازک
 بالا و پایین قاب

 فونت ساده و پررنگ و
 توخالی به صورت ایتالیک

سمت چپ قاب

 فونت نازک و دست نویس
 به صورت ایتالیک در سه قسمت

قاب جای گرفته
فونت و 

محل قرارگیری

سرد
زرد و بنفش

گرم
قهوه ای مایل به قرمز

سرد
سبز و سیاه

خنثی
کرم و سیاه رنگ غالب

عمودی و متمرکز مرکزی مثلثی و متمرکز متمرکز ترکیب بندی

موتورسوار تک درخت وسط بیابان درخت زیتون ترک دیوار نماد

استعاره و مجاز مجاز و نمادگرایی اغراق مجاز و تضاد آرایه ادبی

ارتباطی ارتباطی ارتباطی ارتباطی کارکرد

نیمۀ مستقیم )انتزاعی( مستقیم اما نمادین مستقیم مستقیم  رابطه میان فیلم نامه
و پوستر

نمایه ای و نمادین شمایلی و نمادین شمایلی و نمایه ای شمایلی و نمایه ای نوع نشانه ها بر اساس 
مدل پیرس

ادامه جدول 4. 

تحلیل نشانه شناختی پوستر فیلم های 
اکران خارجی عباس کیارستمی در 
دهه ۰۷۳۱ شمسی  با تأکید بر رویکرد 
نشانه شناسی پیرس   / 242- 269/  
سیدابوتراب   - پسندی  شاه  الناز 

احمدپناه 
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نتيجه
که  داد  نشان  شمسی   ۷۰ دهۀ  در  کیارستمی  عباس  فیلم های  پوسترهای  نشانه شناختی  تحلیل 
این آثار، علاوه بر کارکرد تبلیغاتی، واجد لایه های معنایی عمیقی هستند که ارتباط مستقیمی با 
مضامین فیلم نامه های آن ها دارند. یافته های پژوهش نشان دادند که این پوسترها نه تنها در معرفی 
فضای فیلم مؤثرند، بلکه از طریق نشانه های بصری و نوشتاری، امکان تعامل معنایی و تفسیری 
کلیدی تر  نقشی  نمادین،  و  نمایه ای  نشانه های  میان،  این  در  فراهم می کنند.  برای مخاطب  نیز  را 
پوسترهای  تمامی  در  کرده اند.  ایفا  مفهوم  و  تصویر  میان  ارتباط  ایجاد  و  فیلم  پیام  القای  در 
بررسی شده، عناصر بصری از سه دستۀ نشانه شناختی پیرس شمایلی، نمایه ای و نمادین تشکیل 
شده اند که هر یک در فرایند انتقال معنا نقش دارند. در پوستر فیلم باد ما را خواهد برد، امتداد 
جاده و حضور موتورسوار، حس حرکت و جست  وجو را تداعی کرده و به مضمون فیلم اشاره 
هستۀ  زندگی،  و  مرگ  میان  دوگانگی  از  نمادی  به عنوان  درخت  گیلاس،  طعم  پوستر  در  دارد. 
مرکزی ترکیب بندی را تشکیل داده است. در پوستر زیر درختان زیتون، ترکیب بندی مثلثی همراه 
با فرم های مورب، پویایی بصری را افزایش داده و مضمون عشق و تردید را بازتاب داده است. 
در پوستر زندگی و دیگر هیچ، خطوط عمودی تََرََک دیوار و تقسیمات افقی، فضای پس از زلزله 
و امید نهفته در آن را تداعی می کنند. در تمامی این نمونه ها، نشانه های بصری در جهت بازنمایی 
مضامین فیلم عمل کرده و نوعی ارتباط ارگانیک میان طراحی پوستر و محتوای فیلم برقرار است. 
طراحی این پوسترها دارای ترکیب بندی های متنوع، هدایت کنندۀ چشم مخاطب و متناسب با فضای 
حروف نگاری  و  داشته  غلبه  نمونه ها  تمامی  در  نوشته  بر  تصویر  همچنین،  فیلم هاست.  روایی 
ساده، با بهره گیری از رنگ و اندازه، نقش تأکیدی بر عنوان فیلم و نام کارگردان ایفا کرده است. 
این پوسترها فراتر از ابزارهای تبلیغاتی رایج، به عنوان رسانه ای مفهومی عمل کرده اند. برخلاف 
بسیاری از پوسترهای سینمایی که بر نمایش بازیگران یا صحنه های فیلم متمرکزند، این پوسترها 
تفسیر  و  به کشف  را  استعاری، مخاطب  فرم های  و  مینیمال  نشانه های بصری  از  بهره گیری  با 
معانی پنهان ترغیب می کنند. این ویژگی، با سبک سینمای کیارستمی که بر مشارکت ذهنی مخاطب 
استوار است، هماهنگی دارد. بااین حال، این ویژگی نه تنها از جذابیت تبلیغاتی پوسترها نمی کاهد، 
بلکه موجب جذب مخاطبانی می شود که به سینمای اندیشمندانه و مفهومی علاقه مندند. از منظر 
سبک شناختی، پوسترهای طراحی شده توسط عباس کیارستمی، به سبک لهستانی نزدیک هستند و 
بر بیان مفاهیم فیلم از طریق فرم های انتزاعی و مینیمال تأکید دارند. در مقابل، پوستر طراحی شده 
توسط مرتضی ممیز برای فیلم زیر درختان زیتون، به سبک آمریکایی نزدیک تر است و بر نمایش 
شخصیت ها و فضای فیلم تمرکز بیشتری دارد. این تفاوت، نشان دهندۀ رویکردهای متفاوت در 
استفاده از نشانه های بصری و شیوۀ ارتباط با مخاطب است. به طورکلی، این پوسترها بیش از 
آنکه صرفاًً ابزار تبلیغاتی باشند، به عنوان رسانه ای ارتباطی و نشانه ای برای انتقال مفاهیم فیلم 
عمل کرده اند. رابطۀ میان محتوای فیلم نامه و نشانه های بصری در تمامی نمونه ها برقرار بوده 
است و این ارتباط، موجب شده که پوسترها بخشی از هویت بصری فیلم را شکل دهند و بر درک 

اولیۀ مخاطب از اثر تأثیر بگذارند.
این پژوهش می تواند به درک بهتر روندهای طراحی پوستر در سینمای ایران در دهۀ ۷۰ شمسی 
کمک کند و زمینه ای برای مطالعات تطبیقی دربارۀ سبک های طراحی پوستر در سینمای معاصر 
این نتایج می تواند برای طراحان گرافیک سینمایی مفید باشد تا در  ایران فراهم نماید. همچنین، 
طراحی پوسترهای فیلم های معاصر، از فنون نشانه شناختی بهره برداری کرده و در انتقال بهتر 



مفاهیم فیلم ها و جذب مؤثرتر مخاطب عمل کنند. پیشنهاد می شود در پژوهش های آتی، مقایسه ای 
میان پوسترهای سینمای ایران و نمونه های بین المللی صورت گیرد تا میزان تأثیرپذیری طراحی 

پوسترهای ایرانی از سبک های جهانی بررسی شود.
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